STRATEGIROZWOJU
TERYTORIALNMIARKITURYSTYCZNEJ
JURAKRAKOWSK@%:B{ ¢ h/ | h2 { Y!

WRAZ SYSTEMEM

IDENTYFIKACWIZUALNEMARKI

2 NRET F 63X IANMZRTIASZ Hnamo



t 2RT At 126 VAL

bAyArsSeaal e R21dzySyd T2&aGh0 2 LINIwdatsej potnocyy | T £
merytorycznej i organizgjnej 26 A D1 1 dz DYAY WdzNI 2ai A OKA LINI S I3
lwona Majewskaz 1 2 2 NRe@y F G2NJ LINP2S1ddzz . FNI2ail 2Af Of e

ldzi2NJ & R

21dzySyidGdz LINF Iyn aSNRSObNBROKLPBRBRIT t

R2T 6Al ROI Sy Al |
g1 tad
21

d

AS LINJeOieyrave arat Rz LRgally
Jua Krakowsk 0 2 OK 2 @&zaQystememNIehtyfikacji Wizualnej Marki, a w
al Ol Sasty OAY

 Panu Wojciechowb 1 A N 0 Ryeltorowiz &@ RT Any®Stgti A { LI2 NIidz ! NJ
al Nal 01 26a1AS32 2,22S8S¢sRI Gl | ftnaiasaz

§ Pani Dorocie Skotnickiej Dyrektor Departamentu Turystyki Sportu! NJ t Rdz

al N&lT | 01 23a34SERDaALIRf a1 AS3T2

Pani Agnieszce Sikorskidpyrektor] t Da1AS2 hNAFjy ATl O2A ¢ dz2NE &

Pardz a A NR & Ol ¢ 2 gcA{ LISIONRI & 1A$ fOABA R A& dOrgani@Ecy 2 O2 A

Turystycznej

= =

f Panu Tomaszowi Motylowi%zl & Gt LJO& b | QuraBkieFAPR| D NXzLJ@
1 Panu Jackowi Sypi®mwi ¢ Prezesowbtowarzyszenie Zamek Rabsztyn
oraz
 przedstawiciely &l Y2NJ DRz ¢ GSNBOG2NAIfyeoOK -1€t211

/] Ttat20&2ab DA S@AEE2V2120h %gA NI 1 dz DYAY WdzNI 8<

T LN O26yAl12Y 6@RIALFOUsg LINBY20O2A 3IAYAYy Ol 02y

1 Jurajskiej Organizacji Turystycznej,

T t2f &l ASYdAlghamuwi {20 A

1 %S&aLl202Y ajpdrakdvgck Y NJ

T 202RIFENIT 2Y A LINI SRaililI gAO0OAStE2Y TIFY(1356 YOAyd
Wsi Olsztyn, Fundacja Dziedzictwa Przyrodniczego i Kulturowego Jury, Rabsztyn,
a2NB12 hI NPRS]T | FYSNIAJ

f . N}¥yode (dadd®na dudyiny S2

o Dyrekcji hotelu Fajkiatvellmess SRAHotelu Przyjaznego Fotografii

o Dyrekgcji hotelu Centuria

o Dyrekgcji hotelu Poziom 511

0 20T OAOAStE{12Y 20AS10dz tauNJJEI ha02g@ailA

o DSali2NRY WFA1AZY WFA1AYA 2ASNI OK2galh
{1 01 S3styS L3RR NI @W@AahagRhere: Nierody, Dyrektora Bitg& A N1 | dz
Gmin Jurajskich I 2 IANRBYYS T FIy3ald26ltyAS gtbtegdarazd a1 AC

nieocenionys | O leRtoryczny wjej zapisy. B&&32 A SRI & A R2T1T AL ROI S
nepowstdbo & ¢ GF 1 AY 1aladlrooASo

26l yS

hLINF O26F yAS R21dzySyilidz 1 2adGl 02 a
FfAT I Z LJdzo f A
2

wramachl 2y { dzNEdz 2FSNI yI NB



MPN D F2VABIEOLI. Lo 5

I I VAV o] {01 V1V7= To = ] = 5
1.2. Genezaicele ProjektU........cccceeiiieiii i 7
1.3. Metodologia- Proces konstruowania Strategil..............ceeeeeeerrriiiiiivniiieeeeeeeeennnnns 8
MPodM h3IAsf yI. .. .Y.80.2RE1L.L..LINE.O.iiiieieeeeee, 8
R I o = T o)V o] - T o P PP PPPPPPPPPPPPRRPPPTN 11
M®odod® w2RiI 2SS geal.2N.2alealy2 QK. L.NkRSO
1.4. Strategia ROZWOJU marki TURYSTYCZNEJ jako instrument kreowania i WSPARCIA
TURYSTYKI na OBSZARZE JURY KRAKOWBKCG: h / | h.2.{.Y.L.9Q. W....... 13
MPp® {V20Y A .0.80NL.Y.EOK..LI22L Qe 15

HOn O /-Diegrhoda sttegicznal dzZRe G LJ2 G S.y.Q&871 Odz Y
y

(0p))
—_
—)

21 {eyi I LRiSyoal vdz (dzNBradGeo
[S10] 0 g o703/ | o[- PP PP TP PPPPPPPPPPPPPPP 17

How ! yEFEATF gea2l OAz2g! ¢ 1+ 1 NBAAS..L1.038 fySe
HPo LRSyGeFTaAllO2l &adNY G§S3IAQNLYROK..20.459 Nk g L.
2.4 Podsumowanie diagnozynaliza SWOT w zakresie marki..........cccccceeervniiiiinnnnn! 62

HOp 5NI S8 2. LINRAL .S Y58 70
odn® / %BB| 0O LLL Y2yoOoSLXO2l .A4NbGS3IA

odMD t 241 dA AGl YABAlOYAAEX VISHe [ 2 UDV20808 A 6

3.2. Segmentacja rynkpgrupy dOCEIOWE.............uuiiiiiiiiiiiiiieii e 77
3.3. Strategia rarki- opracowanie podstaw strategicznych.............ccccocviiiiiiiiiinnnni, 102
I I VA V4 T W 01 - VR PUR 109
odtr 5NI Sg2 OSt.s5.4..40NLGSIAOL.Y.2.0K. ... 111



ody hod&l I NB | ZYRNBAUNNYOBER ORI ¥EOKZRI.AINIBF 2 2 LIS

noend /-2BNBO E¥A S {.0NLISIAA..... 177
nomo t2RaAGF626S 1 1.020.8y.AL....a84.0G8Y.dz. NBI AT O
noHd %N DRTFYAS YENID 2NXT Ségtfdd 021 LINERC
Jura Krakowskd | t @ 0 2 OK.Z2.8.2.0 . ki 177
4.3. REANZAIOIZY SrAtEQIL. .. uveeeeiieeeeeiiiiiiie et ee e 178
4.4. Ramowy harmonogram realizacji.............ccccceeeeiiieiiiiiiieeeeeeeeeeeee s 180
Nopd %NF RTE...FEAYLEY A 205 Y e, 187
4.6. MONItOrING | EWAIUBICIAL .......uvveieeeieiee ettt e e e e e 188



1.1. WPROWADZENIE

StrategiaRozwoju Terytorialnej Marki Turystnej Jura Krakowskol t 8 12 OK2¢6a 1l &
Systemem ldentyfikacji Wizualnej Maxkil ¢ I y I R £éS022 aol{l GONJ GTSNEBAIE A T 2
I £ SOSyYy A Smitkdukajekichizdz NB TwtdbkymdencieNt ¢ ymiddéma %6 A b S|

ZGd jako kluczowy dokument planistyozhJNE 3 NJ- dadzgNIRO & turysdykina Jurzea

g al Ol SHsépsp@Y IOR 06 dzR 2 dbsrary' | NJ A

~

2 LA Fy26l y NenihodfbidOd 1 B2 62 = | AT O { (NR@BRSIAL R:

Strategiadotyczy obszaruWy& y & Y NI | 2 & @3 @D DEB YSY i NBT t S3
2 @0 eye Kiakowsaidj2l O SAs V268 2LIA& 206al Nz 262t 0S:
Rt al Sa OlTtl OA R21dzYSyiddz ¢ NRIRITAFES LI {&y

DUsgyeyY o6SySTAOecSstat&y jest Lawd IO min yI&@skich czyli
R2oNBg2tyS ad2sl NJeail Syas 3Ivyay 1 ¢22SésRIiGs

u
23d8yAS YNIt|aaieke salAsSeo

BgANI ST RIAFOF 2833 2002 m&pGm SleBYI?dZZOéU Mp 3
YIfSoe ®oSADYHBYEY . dz]26y23 /1 taG20K241 2 SDONE
Jerzmanowice NI SAAY Al S [Sfsgx YEdzOl Sz Y21 AS3029¢0
atal {56 bAS3I26F> hIANRBRIASYASO: htalideyx t)\
{0l 61563 {UBRRYRBEZCNINEOANDGE 2ASE1+F 2ASTZ 2
BLASE2Y1AS ARENJAZ AFINY26ASO®

{ASRI A0N %gANI {dz 2S4ad YAlIad2 h3aINBRIASYASO®

t NTJ 32026l yAS (S32 R21dzYSyildz aidly2s gloye
turystyki, w tym przede wszystkinw zakresie budowy markix 2 LIA SNJ anoey 3
gel2Nl eadlyadz LRGSyO2rfyeOK A AaddyAasSanoe Ok

1IN 220N T 268 OKXZ 1 dutehcaeBasgodarczym.2 { N sy A SO

> T6ADT 1dz TAYRGBBIEAN i N: G SIAL ilogacawbrsabyd b 1 &
2T 248G 62yl @ERTFEF 6268 YA OSE YA %sANI 1dZ 2]

1 Na podstawie www. wwyjura.info.pl
2ibidem



BLINRPY2O2I GdzNBR&ade Ol/yllt a2i200KR& Y NISB2 ANl S 1
wydawnictwa (przewodniki, alboumy, mapy, foldery, ulotki), akcje promocyjne w
I N2 R I OK Yzékaza, aclésiétwolwNergach turystycznych,

mLR2Y20 ¢ w-;z)\mémy)\dz 12yidl1ds6 1T LI NIy
OKONOeYA AyoSailizel o ylI GSNBYyAS 2e@gdeye
mNRigsea lGdzNRaidelA sAS2alArse

W 20KNBYl 4+t2N»s LINI @ NP RYAOT @ OK A 1 dzf { dzNJ
B NBI 652 tuy fErhelyczieNaz]

mRNDOSYAS R2 3I24aLRRINDIS§2 A 1dzf GdzNI £ ySe A
B 5alls OLINI OF A g@&YAL YL F“zsz\l-F“ec')TSz [ I

lokalnych
B opracowanie i popularyzacja budownictwa dostosowanego do krajoBrazu

alil 1082 | oe deyzoitlA@atl®l AOK NB

b2l dyArSaain 2SRyIFH10S geiedlyn R2 2letl 0241 y
Y2002 %eANT 1dz DYAWR gWdENIO2 ay|AASOKES f{]1i2s NB2 ali2> o
LINEY2gl yAdz AOK (G(dz2NBaieoOl yeOK (psdBy¥s @ &0 & 21t A
Krakowskoc/ T t a2 0K2gai1nN 2112 2SRy2I{wSi®A 28 24 Lds 2|yiss
YASGAR20T YyS an INYNYARSEARNVNYS 0N OERYy Bl 262285

{ OKSYI G t23A0lyeé dz]l OFRdz R271dzyYSyildz dz2¥dz2S L
skui {1 26@& LRYAtRI & Lkal styeaYA 2832 OIt1l OA
YSG2R2t23A01TyS2 (g2N] 0S32 widplammwam2 | dzY Sy
zachowano generalny podA |:0 Y I

m/Tt1T 6 RAHIyeASING ENONY
0o AdyiGSTt L}R(GSy¢gosbszaadz (G dzNEaGe Ol y
o lLyltfAaBtidz O2A g2l OA2432 Z ¢ YITNJ |SNiB &3S
wizerunkowych,
o ARSY U &ERMs|gly@K 20 AT FNs o LINRPOEf SY268O0KX
o RNJ Sg2 LINROf svszz
o FLyFrtftATt {2h¢ 2y f0d RA dYeAidkydeSk ge 21 (

budowymarki
m/idTadNydDSEA@ASNI 200N

o 4aS3YSyidl,02at NEBY]dz

0 opracowanie podstaw strategicznych ma($irategia brandu)

o gAlT 2t, A YAraeat

o RNJ Sg2, OStsg

o rekomendowanekierunkiRT A I O 2 X I 1 B A Srazxl NJ S
R2RIFG1292 2NJEII)/)\I- 8)\ LINI Skch MBSy A (¢
$alls OLIN: Oé. A (22NReyl O2h

3ibidem



¢e&Y RgésY LASNBaiey G2gFlNjeaie dr1oS OfSio
wytyczne operacyjne w zakresie realizacji StratégiPA y @Y 1T NI DRT I yAS Y|
KFNXY2Yy 23N YS T Nk ROIF nbditgiingy a2 6 YA S Sgt f dzZ O2A
LydS3anNt tyn OIfSydtedidentyfikadjiWizualGefila marke tGrgstycznej postaci

Katalogu Identyfikacji Wizualnej.

1.2. GENEZA | CELR®JEKTU

Genezgrojeki dz g& LJ0@ gl o0S1T LI21T NBRY A 2 /11 teaeic2iesass2]l ACBAS

destynaciji turystycznel.J2 & A I R 80088 dzyAlldz2ée& L2 b@Ezy 02t O

zlokalizowanep Rgs OK ¢ 2 2¥BlpB RIHA oa ‘[OE(Y BAT DDa‘[ R¥s OK 285
administracyjnychp 2 eenebﬁﬁE Nbz ¢ 12yGSn2O083 o YRS Y I |
O $jegogranicacH y I 2R&BB RPN A dzNB a(e Ol y8NlaYSal BAAl y@@z OK

DSy ST I LJNE&Q“[Gdzsaszéédr W?ﬁﬁi@lﬁY‘@’@K@T 33 2j@akhe RIT Al
25aid yASgeail NDpoliyeamerietingowy iivizefuN@virdaal | 64 Lk t y S2
marce parasolowejc 4@ Nk Oy Al 2n0S2 G(GSy NB3IA2Yy A AydS3
L2 RS2Y261yS LINJI ST 6ASfdz LI NIYSNsg>x O2 2Sai a

2kl 6alltity® b2 sleNISRyElr G dzNE aledd S o eRialis HEKR
ALINF 6AFZ 0SS Y NOIHt awic2ediie? ehitiker2 ppriadregionalniama
marka pn. Jura Krakowskol t a2 O0K2ga{l YI 23INRYye LRiSyoe

LINI SRS saileadlAy LINISyeiltlySe adzoadgmeyigle 12y C
Nk OYyeOK AYUSNBAlI NAdzal & o

/| St o6ST LI2T NBRYA

L GXA S sAT 2A A 1 2yOSLNERAS | NRIsFVRAK IRT KF VB
RUOdZA2 F I f 2 ¢ S ISratdRitRpze|UST¢ritatialnej Marki Turystycaep Jura
Krakowske/ 1 t 802 0K2641 Sy adONBIDA N yieGma) ({ e 4G S
Wizualnej Marki
/| St S LIR2TNBRYASY
m diagnoza stanu marki orazR1 Al Ol Z R20G28O0OKOT I a2¢eé OK
wizerunkowych marki Jura Krakowskd t & 12 OK2ga | =
BgeYALFLYl AYyTFT2NNIO2A LRYAtRI @ AydaSusBal NAd
Krakowske Tt ai20K2gall yI GSYIFG NBFtAT 261 yec
mBAYGSaINIO2F A {(22NReylO2F RITALFOFIZX &aidevyd:
W R2a0GFNDI SYAS AYyF2N¥IFO2A LRRYAZ202Y 3JF2ALR

RUOdzA22 1 NBaz2geOK dzé | NXzy 1 2 & ura/ AKraRRvsko NB 1 ¢ 2

~

/ITtad20K28a1!l

O
|

M



m23INFyAOTI SYyAS RIT AL Z LR2RS2Y261 ye@OK IR

B GRNROARXYAAISS Ydz T F NI DRT FYyALF GSNBOG2NREFEf YD Yl

mGeLINI 0261 yAS &deaidisSydz Sélfdz O2A dzaodza |

marki turystycznej,

B 6 RNEP 0aSysA2sy Svzdz aRTaAl OF 2 LINR Y2 Oea@ngjen@k o6 1 |
|

turystycznej orazl 2y OSy 4 NI 021 &A0 A T NBR1sé Yyl
RTAFOFYAFOK YIFENJ]SGAy3a26eyY o 1T F1NBarxsS G
Jurajskie

® uruchomienieinicjiatyw i prof 1 (s s RB J G 1 1 2t sBmulolvanién dzi | dze
rozwoju obszaru, w wielu dziedzinach.

Inny istotnyOSf R21dzYSy ddz 2S5 a w2019 iwddmiach projdktuPblskie i SY X )
Marki Turystycznaealizowanego przez Ministerstwo Sportu i Turystyki (obecnie turystyka
12a80F 01 dzf 21 2 6 I Y bzwoju) Jard Krakéwsks N3tochbwskaz2 WNJ @ Y I O
Geddz0 at 2fall @UnINJRERIGRERALFOOYETI 0SS AalyirsSes
RTALFOFZ Yyl NI SOOI L2 g a0 yA B {ad wYILh 2 WYWIid  BWl
Strategiaf &0 yIF GdzNF fyn YILIN RNR3I2¢NZ Ol &f A R21dzy$S
Y6 NI SOT LI g a4 IPdydyjnieizhfsogrgh®Banyv wyNdlekcjpnowany zestaw

fsg LRTg2fA Yyl 12yOSyidNlI o2t &A0 A T NBR154
OSLNi26Fye@OK RIAIOTEFYAlFOK®

- O(
— (0p))
ul

1.3. METODOLOGIAPROCES KONSTRUOWARIMRATEGII

M®d®o d®m hDj [ bAPRAGChS5 Y

StrategiaRozwoju Terytorialnej Marki Turystycznej Jura Krakowskot & 1 2 OK2gaill &
Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki2 ¢ a i | BdenSy %46 DT 1 dz DWAY  WdzN
metodzie partycypacyjn® { 8 LISNOD1 AS2> O2 LINJ S Ol Rlabidve 3 At VI
wszystkich etapach pracs 2 Yyl 26 dyAS2al @O0OK 3IANHzZI AyidSNBa
GYASYA2Yy@O0OK 3INHzZI yAS 2 Wsyystke grupy % pdnRu vddRenia A O K
LINE OS&dz 2LINF O2gegl yAl {GNXGSIAA an aGri1 alyz

T %sANi S Dw\y WdzNJ 241 A OK

T WSRy2aid1A alY2NINDRdz GSNRG2NRAIfyS3I2 gal
g22SesRI Gl TtnaijAsS3az2 A YIHo2LRfalAaAsSaz

T ]1tnaftl hNJalyxlall@alLchtdzmﬁalﬁwémnyl}\moal ¢ dzN.

T [21FrfyS hNBIFIYATFO2S ¢dzZNeEaGeOdOlyS oWdz2NI 24
51T Al OF YA

T LYyS 2NBI YA | (Oa&ysthi stdwiidyszéh, KGEW

1 GrupalurajskecGOPR



T t NI SRaA t 6A2ND& LINR S | eRdryXRowdRA TAth Dt F YRI Ha Yi
(gestorzy2 6 A S lis o Y22 (Bl SITANRY @K A O y & Oéstrakcjig OF 1T OA
GdzNEaAGe Ol yeOK: 2@kl ]1iliss NB|INBI Oegaye oK

1 Instytucje kultury

f Inni interesariuszet 2f a1 A %o A Nlgddy rekohstrikaoyjhellokadiz

liderzy,animatorzy etc.

2 QOStdz 2aAN3IYyAtOAl geaz21AsS32 LRI A2Ydz LI NI @&
AYGSNBAlFINRdzaTl @ ¢ (G271dz 2LINF O2¢esl yAl { OGN GS3IA

Wizja lokalnac 3 wizytyterenoweLJ2 R OT | éekipércsiodldﬁeﬁ]zt( A yL2sldyAsS

turystycznie miejsca na Jurkeakowsk 1 t a G2 OK2 a2 NVE2 A &aAt 1 ‘1
produktamll atralqaml turystycznymloraz perrowadzm wywiady i rozmowy
T I N zyz I 24201 YA NERHIgSsR 02N Kikbdysks V| Wi

/1 t adivekidjfak i turystamm.in.:

A Obiektyna Szlaku Orlich GniaZd ¥ y' 1 ( dzi NX dzY WI ay l zamekNl} ¢ /
w Olsztyrie, zamek i rezerwah & G NXzamek viMEowie, zamek wBobolicach

zamekw N{&@&@d@Nk R y | DzmmdkIrodzieneE ¢ DIl @ity Ganek t

Pilcza i rezerwa} Y 2 { zZ&r#ek w Bydlinie, zamek walisztynie, zamek Pieskowa

{ 1 | zZé&rhek w Ojcowie, zamek w Korzkwi)

Ojcowski Park Narodowy

Jurajskie rejony wspinaczkow@Kiennik Wield { 1 F 0& | tDR N2 ¢ A0 R N$
Dolinki Krakowsks)

t P N] YNI220NlT 268 a52tAy]1A YNI{126
Jaskinig2 A SN OK2gall DsNYylF X bASG2LISNI
MiastaA YA S2&O0ORw2IDOK2¢6l > ht al GBYyROAH 3
Pilic&Z arld (pakiet 4 atrakgt Y 2 1 yAP®rajSewierz, [ S5 { Ol 615 6

Inneg £ 2NB I YGNRLIRZASYAOT y S 0sikgwh Ydlitedzl INNG dzY ¢
cadyka w Lelowid\HzA y& T | Y1 dz 0 A a7 dzLJs, KopalniaWdedzy S NJ |
(Bukowno) R4 35 NJ ¢ . BINF BOIAFMdzZ 0 RG5 NI HRSOBYTAS 6 3
zamek Tenczyn w Rudnie

Inne2 320t A ¢ 21YOA dzaNi seyNEIReailletkaBRa2na Bwhrbdowskiego

Stacja ratunkowd@srupy JurajskigsOPRv Podlesicach

%NE ROF NJ S1 A ZBgmddieR 2N IASNS RO2

Juromania; 3-dniowe| g At (2 {1 f | J(uawie NSystapray A | T R
Winnice Stowarzyszenia Winiarzy Jury Krakowskiej

> >

al1As
29l
dz&a

> > >

>

> I > > >

T LYR@gARdzZ tYyS HeoAlRE t
podczas wizji lokalnych 2 LISNJ 62N} YA 206
animatorami lokalnymi etc.

2y S odbyel £ S2 L
156 (dzNB A
1 Warsztaty diagnostyczmi strategiczne

0 Warsztaty diagnstyczneodbyte w dniu 27 czerwca 2019 w godz. 1615.00 w
Hotelu Fajkier(Lgota Murowana)



(&2 L)

7 (D!

¢ —

w1 NBa 6 NBTGFis56Y

A Diagnoza stanu marklura Krakowskd 1 t a i 2 OK2 ga 1 |

ADAIF3y2T 1 &0l ydz LINR Rdz] (5 ¢/ 0 dzhidvéige OT ye OK W

A Segmentacja rynku docelowego

A Analiza interesariuszy rynku

AAEtAT T R2G280OKOI I a2 ¢ aptokocyich Dueyl-KeakowskoNJ S G A
/I Ttat20K26RNIABBEZGo BNV NBAAS 0dzR26& YI NJ

A DAIF3y2lF 3A0s5¢ye@OK LINROf SYs ¢ alkakewshkel y & OK

/] Ttaacg20K26a |

Warsztaty strategizne nr 1- odbyte ¢ RY A dz ™M n01% N ¢®dzy145.00 w
Hotelu Fajkier (Lgota Murowana)

I NBa ol NBRTOFlis6Y

A Podsumowanie diagnozy strategicznej

A DUspgyS LRGOGSyOal ve

A Bariery i wyzwania w zakresiezwoju marki Jura Krakowskol t 312 OK2 g a1 |

A Analiza SWOT

A2ilT a2l vYaazal 2NI¥1T OStf yIRNItRye
AlaitlrtSyAS ylragloyaSaal eOK 206al I Nk g LINRO
Aal L)l ge2l OAz2gl LRIGSyO2l Odz 12YdzyAll Oeays:
A Esencja marki

YyI Ol SYyAS 1 ASNINNQ s BdzRRI FENB O@ 61 2Ydzy Al Oeay
1dza2l yIR {1ASNHzy{ASY G20al Y21 OA ARSyGeTAl]
Warsztaty strategicznar 2 - odbyte w dniu 7 listopada2019 r. w godz. 1415.00 w

Hotelu Fajkier (Lgota Murowana)

%l {NBa g NRIT GFds6Y

At NBT Sy il O2I0Ky ISK (StV1Sdfdis@ { G NI G SIAAY
Abl2agldyArSecal S 20al N LINRofSY26S 6 NRI 4
AltyFrtATl {2h¢ ¢ LJ2al Ol SaAsfyeOK 204l I NI OK
A 5Nl Sg2 LINRPoOofSYs g

A Kierunek rozwoju, czyli wizja i misja terytorialnej marki turystycznej oraz cel

Yy I RMy Stidtegii

5N S¢g2 OStsg

Koncept strategiczng esencja marki

/] St S 2LISN)r OecyS A RIAFOFYAF NBItATIFOeay:
Praca warsztatowaR1T A | OF YAl NBFf AT I OeaysS

t NBT Sy dl 02l LINRLRI&@Ob2A 232 A LINJ &]10lR2;
Dyskusja

v v > D D

10



o PrezentacjaStrategii w dniu B grudnia 2019 rLJ2 ROT I & %3INB Yl RI Sy Al
g ANT 1 dz DY WwKluckedeNI 2 & 1 A OK

1.3.2 ETAPY PRAC

2 NI} YI OK LINI @32026846 YAl A NEBIFEtAT I O2A {
LRAGE LRSI YAFIKLIE Fy26F YAl AGNIGS3AAO0I ySAg> 105
f23A0TYyAS LRadt LIMz2n0eOK L2 &a20AS SillLklsg Lk
geal OA26S2 OFylFfATL gaitt Llyroxr LINJ ST G035 N
A0NI G§SIAOT yeaOKOoX LINI ST NB{12YSyRI O02S 1rzZ0O0InNOo
ocenieSTS1Gesy2l OA tRR2t ie8O0OK RIALFOIFZo®

Podstawowy model planowania

4. OCENA.
Monitororowanie 1. $WI ADOMOS L

zebiegu dla dziagaEZkorzygn jeMd yec i
~ lub ostateczne wyniki

W ramach realizacji przygotowywania stratégé 2 RNY oyA2y 2 6 1 6A NI {dz |
etapy prac.

Pierwszy etap - diagnostyczny

przeprowadzenie analizy dotychica 2
02802 T RSTAYA26I1 YA
marki Jura Krakowskb T t & i 2 OK

Savydzznoe -didgioshSzne,6 W Rymg O 2
O K I A Oprégmodghydti]I&d kejed 2 ¢ 2

GF Gdza |j dz2  2aKdesie budvdy S| y I €
gall ¢ al SNeR{12 LRatdGey 111

0
a

= ¥

tr-dgjo: Tench R. and Yeomans L., AExploring public relati

11



Zdiagnozowanie sytuacjpkrel £ SY A S Y 2 O¥f 8tOrkoraA zdddirbivanié Szans i

T FT3INRPOSGEADRIT §I LRRANREBEDYVESs 6 IR EADE OKS DK T 2 NI

RN Sg1 LINBNfSS2Yis@A U R2 S| Lszatéyaedd S3I32 1 2y OS LIO

(0 ReDHA P s HLIRIT @2 &I X T dzy

4205 6.20 RINRYO S§RI LIATSR StF2A1)
A adaisSyYSy ARSyidGe¥aAll

~

marki2 N} T 21 NBT £ SyAl aLl
Nk gyASO LINI OF yIR 232

Etap drugi- koncepcyjny-¢ O 621 OA R2
2

1.3.3. RODZAJEWYK®OR{ ¢ . 21 b . /| %wj 59 _

51 ySs 1035 NB LI a0UdzoieSmA AR 2Y 220LyNT QRaR TyAASHE A{60 NaT R
LINI SRadGlgA2yS ¢ LRyAioalSa (GloStAd

Tabelal w2 RT 28 ge 12Nl eaidlyeaOK 1 NsRSO

w2RIT 2SS %Nk RU2 RIyeOK Zakres pozyskiwanych informaciji

%Nk ROl ¢ Dokumenty sprawozdawcz ® 51 Al OF yAl NBIFf Al
Z6ANT 1dz DYAYy2018V
2018
al GSNRI Ué& dikeRarie m Walory naturalne i antropologiczne
(ulotki, foldery, przewodniki m Historia, podanialegendy
mapy) B Szlaki turystyczne
B Infrastruktura turystyczna, para
turystycznak 2 1 2 02 (i dzNB
B Formy wypoczynku, rodzaje turysty
| Opisy miejsc
B Lokalizacja terenowa (mapy)
m Pakiey tematyczne
m Oferty turystyczne
® Informacje o wizerunku
Strony internetowe B Walory naturalne i antropologiczne
m 523Gt LWy2T1T06 LI ade,

FGNF 1 02A A LINEZRJM
m!lbdzrfy27T OA A g@&
B Informacja turystyczna (informac]

praktyczne)

B Multimedia (wirtualne wycieczk
filmy, audio przewodniki)
B Polecane serwisy internetowe

Pierwotne Ankieta informacyjnag & LIS O| ® Informacje Y I GSYLI
LIN S k Y2ah Ppbt&eby promocyjnych realizowanych prze
projektu ZGJ
LYREGARdzZEEYS & m{&ydaSil L2 iSyoe

obszaru, w tym lokomotyw
produktowe i promocjne

12



LYR@gARdzZ fyS && m Segmentacjarynku
z liderami lokalnymi B Analiza marki (czym jest marka Ju
Ll2 02 GdzNET OA LN
Yel £ So 2 | XISNG®IEa
IJRe YelftA aAitjaka
YAS 2534 ¢deptd
NBIA2Y aal
I A S 2ka, ackyOlgatdifte
122Nl SyAl
® Analiza ¢ @& 21 OAw gdakresie
aktualnej sytuacji marketingowe
(ocena [ analiza aktualni
LINE 6+ RT 2y e OK
YNl SGAy3I268 O0K:
GdzNE&AGe ol yn YI NJ
Krakowske T t 3G 2 OK2 ¢ &
m Identyfikaca strategicznyct
204l Nk g6 LINRoOf SN
budowania marki Jura.

— o QO MN
= (o

B Z 2w
Qx EU( <N O

%NF RO2Y 2LINI 0261 yAS 60Fays

1.4.

STRATEGIA ROZWOJU RKA TURYSTYCZNEJ QAKNSTRUMENT

KREOWANIA | WSPARCIAURYSTYKI NA OBSZER JURY KRAKOWSKO
I %2B{ ¢h/ I hz2{YLO9W

I o

t NI S & O lotpWahia Frtegil INtbsdwAnigej w procesie kreacji i wspierania

turystyki na przedmiotowym obszarze

Znaczenie Str& 3 A A 2k 12 Ay a ivbkeyz&ikd dzNRF R] BRIOYB@IKY S Y

T t NI Saoy{lirNIyiNgam I 2Said 41 o yadpdlitykBasgiera§ia/ 6 SY L

rozwoju obszarprowadzors 2 LINJ ST %6 A DT25NT 1D YaRayl | WdyNi- | 284S
znaczenia, jakie przypisuja organizacjgRI ySYdz 20 &1 F NP gA | 1ieg
12yiGS1T OAS {GNI G§S3IAIl kBrkrétnebbazardRorsnacs ¥ RS T,

RTAFOFZ 2N}¥T LINR2S{G26lyS 20al I NB ¢aLl NOA

 t NI S&0!I-@tiategiayzdiid LINJ S Y &lyskutowady>z intelddarfiszami

L Iy RI®DPOHZF20f AgAl 12y OSyidN: 02t &aA0 A T
eliminuje podejmowanie kosztownych dh | OF 2 ol R K2 Oé @

T t NI Saol y{JiNIYVINSTIA | dzY2d0f AgAl NBIFfATFOa2at alL

gal eaiG1A0OK T FAYGISNBaRIY TS YKNR B2 R¥DK (5615

1 32RyA2y 20K OStsgd

J S & U ySirdtegigfoNdodstawa doformalnego podejmowgf A I 2 1 NBIT f 2y
AMTOFREINAE ST %o ANT ST DYAY WdzZNIF 241 A 0K A LR

¢
>
c

13



T t NI Sa0ky 2l BANABI YAS FAYlIyazshakhbel $2 BNE R
f2a6(F6 @&l2Niod alINIySY ad f & VIR ajeit uviainkavedd 6 Sy 0y
opracowaniem dobrego planuizl LJA & YA &GNJF §S3IAO0T yéYA 2RLIE
0 priorytety.

T t NI SaO0Fy-1{HGNFNISBAL dzOFGsAF (62N SYAS LINE
L2 YAt RIT @ LJ2al Ol SastyeYA LRBRYA20GFYA TIFAYylS
dzOli 6 2aAABIEYET OA T INFsy2 vyl al Ol Sof dz f

ponadregionalnym.

T t NI Sa0F3fUUNIyiNg3IRE T OK26dz2S N
AGNRBYDND NRI 62 2dzl Wazki®p xma&afgmﬁwéy
LT ot yBNOBaAaANALFYAS 12N &l OA
pozaekonomiczne (edukacyjn@,r NI 21T OA LJ- G N& 2 )

ﬂthééol-y-Hl{jNJ/mJ‘saml gel gl tl | -0

Ol 02y 1356 %eANI | dz DYAY WdzNT 3BT QHKREN

TyrtS16 AyaLANI O2t R2 LINR2S] is5 s

zapisami strategicznymi

Ol yS SGO®ud
.{\\g

T tNI SE0-y1baYNI 8 S 12YdzyAll O2A 686yt aNd ySe
GA1T SNYzy126S2 { (NI GSIAIF LINJeOleyAl &aiat R2Y
o Tworzeniag I NHzy 156 Rtl SFSlidesySe 12YdyArlloe

0 dzRdz2NOS 22 NIYIG SANTe@t2T 6 aLl2OSOl yn yl LN

0 Budowania oraz utrzymywaniad A S OA g all®s YOLINRIO® “%eANT |
LI2al Ol SAstyeyYA Ol 02y IWADY&YA NDIAlydzS 2BI& [ N
OYASAE|12RBERYAT I 028 LRI ITNIJa2RR2eeSSS  aL0NA 63 RN A
administracja)

0 Budowania (i 2 0 & I YpadhdadZeria poziomuLJdzo f
poczucia dumy z Jury Krakowskd t a 1 2 OK2 ¢ &
LINE Rdzl G5 ¢ Gdz2NBaide Ol ye OK

AOT 2§21 OMARRI 1T
1AS2Ironaryéd g1 f 21

. D %l U 2Sr&efifrdzwoRi narkiurystycznejJury Krakowskd 1 t 312 OK2ga 1 A S2

bl LR2RadGlsAS FylrtAle aeddd O2a &2l OA26S2 A
{GNFO0STAA ¢ LIl Y2461 yAddzZ2IOS GISIHADI FENI YINT e 2t (

Y%l 02 0 Sy BuSlows( Markirozumiangko szeroki proces nie ograniczohyko do jej

strony wizualnej i komunikacji marketingowe R 65 2 Y I NJ A (0 dakeivskdi @ OT y' S,
/I Ttatc208884a 1 NBRdzYAl y& &l S Rindketingbwoepronio@yjnycte 206 &l
komunikacji iobejmuje Nk 6 YA Sd ylI2gldoyArsSaal s : ONBR&yilizs ¢
turystycznychLINJ SEGNJ SyAx ¢ (GsNB2 2Roeégl &At NBI
GFr10S LINRPFSacz2yl fyeOK {daRiNkghac)e§dardey Al Ys g 6aL
%l UZéSywéygﬁﬁJydzl O2F | yAS NRITLROT&ylFyAS LINERO
Krakowske/ T t UZOKENE&IJ[II &‘I]%IzNEéGéOTYI 663 y2YSy(lftl

YENJt£0Z 1G5 N %) Orsvﬁjjlgo)‘rozwmu posBaSI2F1dzd SaddE 1 I LI
komunikacyjny i szereg zrealizow @ OK RR A i [OR Z ®

14



Yl 020 SYIRRIYNSIof  yAS GS32 02 vyl a2ftSLal Sugl 8t A L
Krakowske Tt & 12 OK2 a1 A S2Jco indjbrdziejo denha]S LI2SRAI2NBT f Sy A
chaakterdz A gé&ani 2 ézi OAT Y2ANTY  (NSQR YBY BRE O@BsYd It ¢
poprawy, rozwoju oraz wslk NOA | AaGyAS2n0eOK LRGSyo2lt Us g

Yol ©20 SyA!SdziySNIG R T Y A LMY SRE A ©2 | matkidwmBtEategi S
postawiononaunik (2 g2 1 & @urangcNikwdturgiyct2 NI T A OK 2 OKNR Yt

Yl o2 0 Sy k Zachgwdiie pperspektywyO 0S32 &Ll 2 Ju@ﬂi@ako@s@oéi | N3z
/Tt ahgz2Ooaepasiczafiey e OK St SYS)/uls i NJo AR @2 NDR O K &Sk 2

Y%l U2 0 Syt A2R 1yNS T cf LUINPACSaKISsHEE R |

3 I A A 0dzR26F YAl (202
przez2dzN> 2a 1N alLR oSOl g21 &I |

oe

I gSBY2 ALBEBODYV B2y i
%l 020 Sy A fedng/NLJsTey t  RS&alGe@ y BuGeKrakoistNIE ta &i B 200 K2 6 & 1 |
haAn3yArt OAS G(S32020St dpdeRErghE @rystyczBel\gkortysthniu

L2 GSyO2l Osg A ¢ f 2 Niambetir@gpogdAl I NMAZR 26065AL3s € 9/a3SL¥sdf y & O
turystycznych, wspt Yy SYdz LINPOSa26A al (1 8ABR2YV21 ORNY R ND &z

MOp® { h2bLNI 2({hWBO

Atrakcjaturystycznag zjawika i obiektyl INJ &@ OA NENEBDDSs > 105 NE 206S2)
LIN] @ NBR& A 1dz GdaNBZ LRI AZ2Y OSys LRadlge fdR
GdzZNRE&adGe ol yS oNIT 1T OPOTN AYFNIF &idNHzZl G dzND G dzNB &

Big Ideac kreatywna koncepcjami-Y2 0 f A 6 A QIR (1 OK246F YAl 2SR
Ol 2GSt y2T Oad NByie ROZHREAYSE A NEY b aRRB I §/ 0 3 2 Wiz,
YEN] SGAy3I246DN

Bloger¢ 242061 LINRglFRI NOF NRBRIlF2 ¢0FaySa aiNRye?
chronologiczne wisy.

BrandlinecKl 802 LINI S62RYAS 606A2RNOSUV YINJAO®

Cel strategiczny- 1 f dzO1 246@& 0305 ¢y BIP ROBIE 5 IR t
OStsg A RIAI 1 OAT £ S LJZRLJZNjDRlzéI-yéC)

x

Cel operacyjny- O S f 0dzoNOBE dZNBEHENALTBEARDI YS3I25 F2NNdzO2
021 NBT ft SYAlFL0 RTALFOFZ NBFEtAT 261 yé : I Ol

SDefini cj i atrakcj iPodemiskiSyd mjcalomgi a apKdr - Uy, Wydawnict wo |
Mi cki ewi cza, Pozna®& 2004
15



gal eadia
2 LIORG | 2D

Diagnoza strategiczng A R RSydGdeFfAall o2l A -t A
GSeyt GNI yeOK g NHzy1dz2noOe OK INRSBRE
AOK 1alalroido

& -

Event¢ zdarzenie zaplanowane i zorgamivane pod] DO S XA NIV AXIORE 21 NBT f :
marketingowego celu.

Ewaluacja-2 OSy | @B 2AOAr OBRA R2{dzySyildz LR 41 3ftRS
GNBF 021 OAIZCARF B W@ yidsiRlayd2yi1Gdk R2 2 1 NBI f 2y e OK
iOStsgd 2 &Nk Oy edantéALINE 8 b R {fay R@ektowania dokumentu,

Sol f ddid@et-NB | £ AT & sl 31'@7\8 NEBIFfAT I O2A eRmsrtdzy Sy  dz
R212yeskyYRZIO2 SYAdz NBFtAT I O2A R2171dzySy i dzo
DFROSU LINBXNEGBRIYVKE(G dzweilil206e 2RLRSEASRYAZ 21y
systemu identyfikacji marki, wykorzystywany w celach promocyjnych.

Interesariusze Strategic 6 OF RT S, {R{A V& A LINGgSROHR E 0 AR NIDNI NR2
dzl ASNXzy 1261 yS yI NRBIgs2 f21Ffyes gogpdircrel e |t
itp.

—3)

aASNY Al NBLd ti0em] OSEis@t £ F 2Nn0e y+ 20Syt ai?2
A0NY GS3IAOl ye K 06all TivgAdufatullJNB Rdz] G dzZz 2RRI Al Dé g

MediarelationscNR RT 2 RT AL OFty271 OA tdzoft A0 wStl liA2ya
relacji z mediami w celu dobrej komunikacji marki z otoczeniem.

Monitoring ¢ LIN2 OS&a aeadasSyl deolyS3a2 T o0ASNI ywydh A |y
AYF2NXYIEO2A yI GSYFrG S6RNIOIYye@OK LINRB2S{ lUss A
NI SOT 2ge2Yd t NPOSa LINRBgI RI SyAl oASondsSa 12y idN
al tcaS1Ta2N YI o OK A ThBR)f)\()K LINI SR& A trazh 2 NA U &
Y O8BOK A T NBRYAOK LINISRaAtoA2NBRGE od6altuv &10
YYASe y)\ Hpn LINF O26yAl1s6é A 1UsNBOK NBOIye
OlFLv126AGe oAflya NROIye yYAS LINIS{NIXOIF no YA
Pozycjonowanie meketingowe - & 0 62 NI SYAS 206 NI [ dz LINBRdzl (idz ¢
StaLRieoat | xy|sNONYBPKE O6DK +oeé 1Z AN/ 204 (2

gelylL Ol 2ye LINI ST yIRIgOt alLkRrasood

Produkt turystyczny2 NE A Y f yI 1 2YLRT @02IK NBOY @OK §RHAO0 NI

2NI T 6al St 1AOK dza0dza dzy20f AgAl 2Nn0@OK AOK (dz
pobytu.
Produkt turystyczny- 1 6 As NJ d2& iSOl y21 OA T gANT+FyeoOK T

R2aGt LIS yI NBY(ldz R20 NIg AL 2dxDT dzANKEKIDEMBARIEE OT y S
t w9 A, 20whlad 5%9bL9 5h|2L!5/%9¢c % blLal %2L+%! |

16



Programowanie strategicznelLJ2 T NBRY A S LEBR DIS@ G & ¢ gogoadar&grh v 2

T LRY20NDYINRPRRES RNIAYIITQK @D&K2 @A DI dz2ame;h OK NI
YAS&al O n étandekdach dopuszézalnychdzd NHzLI2 6 | Y Adz Ay G SIANI Oeay
y6IfSoe {NF2d tNRPRIANIY26FyAS &GN G§S3IAOTyS LINI
1ASNUDRIABRAAY dd yIyeaOK T+ LINA2NBHBGNESY @MN&E
LJ2 RY A 2 d@spekcie przedmiotowym, czasowymeiytorialnym.

adl ¢ RI AL Ol ygh pkekagywakiu infariacii cgibuiedi N O
2S2 L1al Oofl SastyeOK |lliesy2] OAIFIOKz 1alidloizs
markhA T LISOYA NRftt gN¥NENHi2&ENIT | OF BapMNada@aYR2 (i & & |
potrzeby2S2 YASAT 1+ 203563 ge12NIl eaiidz2zno rekhT Saaz2y
sponsoring, wydarzenia, publlc relatioas OSft dz 2 a4 A MK yS’\TIS°[tbtgjlsiﬂ2cba2uyl\El
gminyT  LX +y26S 1T FNIDRIFYAS 12dey)\1|oan I

~

2 0
I NBT dzYASY Al 26201 SyAl o6ftAdoail §32 A RFfali s3z

Promocjaregionu- 1 O |

)U))

C

-e-NJ

Ir2 RIAIOIZ LJafzéfaiiyaqd)éb@reyéy@K 1al
(2 &Bdah1Ssyd M HININE OK  HE2 Gly 2S4ad
A A 0

0
Rol 0216 2 | 10SLIIFO2at 66206S0

Public Relations¢ N2 R
2RL26ASRYAOK &
gA1l SNHzy 1 dz YI NJ
Social mediac 3I NXzLJ! [ LJE
g2@3ASYSNRglyeOK LN

O2A AYyUSNYySG2seO0OK dzy20of

I
i doeidl126yAlse GNBI OAo

Al
IS

Yol NI DRT Iy A S¢ LANBNISEHS FA2ONMASs2 6+ YA &aGNF GSIAAN 4
21NJ§TfSy)\SY TITNsosy2 GNBTOAST 211 A OStsgs 1TIR
RTAFOFZ |1 Gdzh teAFIAdgf2A0@ KO K2 NINO eve Ri @ R2 1 dzY Sy i

2.1 {, b¢ 9 %! t h TORWSTWCZNEGO OBSZAR TYM LOKOMOTYV/Y
PRODUKTOWE | PROMQQE

~ ~ ~

bAyASaail e NRBIRTAIFOD tdnystycyn2gd Aury Kiakbuiskol ¢ 4 1112 ODEZFGal
LINI SRS galeadiAy ¢ | ANESIOK@WS 24 dzR &g | d A fyy2S 3
dokumentu LINJ @ 2t 8 A 33 © § 7 u&I\EIQ‘REQaszSNJD AS (dzNEB A
Krakowske Tt &8 12 O0K26a1AS 28aid NBiIdzyaAlye &l SNJ Se2
marketingowejc 2 0 S2Ydz2 N O NJs g V6 Rlénentyyw Z2kddsi® . hLINRR dz] (0 5 &

GdzNEAaGe Ol yeOKx Tl az2o0s5¢ ffdzZRT1AOKZI 2NHIYyAI L O2
YAtRI &8 AyOSNBAT WK @BDDI RAzDBE ¥ YVdzdi SyA S G288 0K 26
markih Ty OT ' GREI ©S wrMRBE2RNRaABYSYSylie LRGSyO2l Udz
Y230 YASGS Ibydbwy m&kithrgstydzriejtJura Krakowskd t & i 2 OK2 a1 |

17



0 S¥s5 UizSA?2 ANRARKIE NS LB®BSY O
O KozumiaaAjska® I QJ S Jlist@vanie$

bAS 2S8ai LINI SRYA 2
) g2

S$3s t y & OK Nighamg dekzgniehia boviiekd 1 O 2 A

g 2

8

turystycznego Jury Krakowsko
2LIAaegtyAS LIRali o
IS {GNIXGS3IAND NP
2 BeYASYA2YSYIBEn

t

2dz GdzZNEadGelA | {GNI G§S3A
b Pdiessvainieg I 2 S

tNi SRadlrsA2ylr 6 dR2Yy@Sdzt (LRSSl R GdayidiniaNe & § 8

| Lidzy {Gs 6 ¢&2l OAl 2alRIF2no OItio &GNYGS3T)
chat { G SNBT dz2nde OKI tWazN2 OKRAB A PR & | 2

A
a
I
I
S

{eydSTI 12all Gb2 RALUINIGQA DS HR2HA G yriydy priede wszhiRS T 4 (
LINI S62RYA1s6 2NIT 1T1a2o6s56 AyGSNySiz2seOK Rzad
2NI T LT 2ailF 080K 3IYAYy 1Tt2118AT 26 yeOK yI 20a

58St AYAUl Oct A@EYIGISNH2 A@ItSYORF Odz

Obszar¢2 @0yl YNI T &d2PDEbowiafledYSyd NRIf S3vsSa 280
YNI12¢6&a1AS2® 50dza2T6 LI &Yl OAN3IYyNnOS3I2 &At 2
LINI @8 T NBRyAS2 ail SNR{121 OA vy ASdo kilkuTk®,{Wikjéhie | 2N 0 S
Krzeszowicnn 1 YoO® bl T FOK2RI AS WdzNI NaAl RdzeS 1

2n

a

105 NEOK 2RRTASTE | 6YAS2aol YA peaz21A0 R2OK
Nk gyASOdO (1dzSaianz (dsNB2 2SRSy ad21 kiésBamy). RO dza A
t NI S6AS3 T FOK2RyAS2 3INIyAOde ZééTIth geaiae ol
YNI SLIAOSE Y0206dz01z /1 tal020K261 3 AFNJAZ aeal]
Babice. Na wschodzie Wy Y I YNI Nl 2® &3 @K 2Radac|S 1a Pagnd e y n ahisS(
bASO1N bARTAIFZA1INI | 2S2 3ANIYAOI LINJ S6AS3l
t N} ROFZ [Sts563 WHységr aalsgsnSYulzat &8 Ruz yt | a
3S2Y2NF2f 23A01 yS WdzNY RIWSSGWAZ2 G A | LIRWGIERFSYSA 3/ A
YN} 12641AS8S2 ts0oy20ySe2 TFHEtAOT L aAaty z2@deyt
t Ol a126ed0 ha2O026alAT R2 2@deéyeée YNIj(12saiAisSe
¢Syoilezalir A 7.NIYt YNI|126a1no

ObszarJuryKrakowst fati 2 OK2ga1ArsSea 21 alyYl yI1lgl gail
Fd R2 /1 taac20K2¢esx ag2AY T FaArAt3aIASYy 26S2Ydz2no

SWy kor zyst ane whw.infodiufaapl wwtv.jura. siseskie.travel

" ibidem
18


http://www.info.jura.pl/
http://www.jura.slaskie.travel/

t20Sy02 9f SYSyiGeée LI Opis 31 Ol SA5026ASYAS
t20Sy02 t2020SyAS wyweyl YMN®@Eaak2gsall 2S5ad LRO202y+ 6 LR OdRY
materialny |fn-‘ﬂmJ212z d1AS2d Wyl 2Rdz2S aAt ¢ R2NI SOl dz I35 Ny S
/] Ttatz20K2ga1l tSoe ¢ 1 QKRPRFABRSHEDPO2LIRE A0S LN
2gpeyl YNITada620PK26a 1l Gé2NI & LI a ROddA2T1T OA 21
al SNEaWredi®@nn 1Ye al LR2gASN
|

OKYyAt 21202 Hcmp |
(§

fizygczned $2 ANF FAOT ySY 2 en@ydyt HEAI@&OKRD awdHaE YNI Sa

W potocznym postrzeganiu Jura Krakowskd t a 62 OK2g a1t G2 NBIA2Yy 238
Krakowem.
52a0t LYy 21 6 Jura Krakowskd 1 t aG20K2¢gall 2Sai ﬁzé“ézm@ﬁmﬁamﬁvlaw
komunikacyjna INsOYAO24LYyl ¢ TIFESd0y21 OA 2R 12V NJSu;/SB t211
Y6 GSYL G Rzéutuyziéx 3056y OK Llzyl1is g t1 026¢
Syt GNI yS3a2 204l | NYzo

Transport lotniczy 2 9ST LRI NBRYAY anNaASRi#Z@yXsa WAXE f
¢ Balice, lotnisko KatowiaePyrzowice

Transport kolejowy blF2agldyArsSaalS TyFEOIl SyaS Yiran
Zebrzydowice oraz linia @Warszawa Y NI {56 2 NI T f A\
Y NJ ¢ Kafowice

Kluczowe stacje kolejowe tod NI {5 6= / 1 t & (i 2 Zeidigréie,
atal Y24AS30268 P

8 Jerzy Kondracki, Geografia regionalna Polski, Warszawa: PWN, 1998

19



Walory naturalne

Transport drogowy

Transport autobusowy

Budowa geologiczna i walol
krajobrazowe

AS2al § gtive A Rg2ND
ASTY %EGKORRNR@X S Db NPK
268 dzl OFR RNR3I26e& 2064l |
N ylradtLkz2nosS RBNRPIx NENIIE
102

|
2 v dz22An@Aldkalng@iirzad OT 2y N

Drogi krajowe:A42 NB OiKbrézowaAlWarszawa, Katowice7¢D R | Z
¢/ Keé pagQS 1 t & i 2-G#czkotiny78¢/ 1 t & i 2-GiczKotiny
94 ¢ Y NJ {c¢sSdsnowiec86¢/ 1 t a (i 2 Cshanec, 7¢ KNI | &
Katowice.

5NR3IA 42 IBGSieRidnd-2 $4 2783¢ Skalbmierz, Olkusz, 78¢
¢Brusiekg[ St 98¢5 N6 NP ¢ | PHida 79T tzébiniag Kolonia
Poczesna792¢ A | NXraczyce793¢ Siewierz, | ¢ @ ! Yy I

bFr2gldyArASa2al S gti1 e RNRI26S VyI
Krd 26 ASY /1tai20K26AS> {AS6ASNI dz
l dzi2odzae 1 dz2NRdz2D YPAY D Al N¥RBHAS
Zawiercie, Zawiercite 02 R2 6 A OS X /Y N1alis240 K& NI
Zawiercie, OgrodzieniecKlucze), co pomaga turystom w dotarciu
wybranego punktu na szlaku.

br2agldyArASaal S egtive 12YdzyAll O2A
ITyll2Rd2DT Bdd2 ®K26AS> aeal|26ASs
Ds NYAOlI S22 hfldzaldz A YNI126ASo

2  Oriystavéing jesp @] tym regionie transpo
@Y ot RNO& R20NRBY dzl dz2LJST
26yl 2Said ¢ oAt 1al 2l OA
INKHIGZT NI OT I 2ndS2 nnan YSi
15N T yASSsASE{AYA LN

52RI 01
GF1asg
WdzNJ 1
onoiys
Y2NE] A

29
126
0 dzR
@A 3
Y >

20



Pustynie

20al F NI S 2R R2fyS2 2dz2NB R2 35 NYyS
OKI NI {Gd8SNEaGe Ol ye YN T&1aHGERIOK s\EdzMB
6FLASYAS alttAads A LWWedz26Sz L2C
Zjawiska krasowe RS Oé@ Rdz2nN 2 2S2 dzy A1l (2 6 ¢

pealit Lol YyASY ylI  LNJSglola2noey
gt At y26 OBENRBRT A8E NWRPEBLINI SAGNJ Sy
2 a1AYAS 610Gs5NRBOK yI 28d8yAsS 1Ay

krasowe doliny,

T 30t0ASYAl LRTolFsA2YS LI26ASNI OK
tAOTyS ¢ges6ASNI&all OY®PAY® 1 Nb RO
NEOY2NBRYS FRNYY¥I NRBJR 6 A NI OKY A IqC
OKIFN}1UGSNE&aG@ Ol yS LINIcSoaxIySe &g

L2 OK2RI A yFT gk WdINI T 02 6At14al:
2 e

DS2f 2RI yri e@glkan an wdzN: t2fail
Alpach.

t dzadeyal -ybeﬁzﬁaaié g 9dzZNBLIAS 2
w2l OAN3IF &At 2R . OtR241 ORIASEYA

Y dzOT S yI 6a0K2RI AS®d DNI W\on LJs
L2 OdzRy Al § gl RdDeY 2064l NBY
G§SNByYIl OK ¢ in 21202 HIp YAfA
f2adl 08 LN g2Re (2L)yAS2Nn0OeOK
|
S

TFNRT YAt GS LINT S flraex L} AQid2 w e
YI 2nO&OK YAS23a08 o T NBRYA28ASOT ¢
210 my 1YZ 1T F2ROK20XAR G 4820 K¥tRAzO
21® n 1Yo |N£R1)\SY LINg SLIwe g LIN
turystycznie iposia b o Lidzy 1 i & 6AR2] 2@SY /1

Pustynia Siedleckal S NS
AAt 6 NB22yA
a2ayns (dsND Y
Gdzit 2 Nl oyASO 7]
G2 2SRyIlI1 &l Ol SNB LAl

W<,



w»

Y2YLX S1ae f

Niezwykle bogata
IN6OYyAO241L yI

L2l 2adlv216 Y2NAR1AS3I2 RYyF T 21N
o Ldza G & yliyd8fEl A3 NBT €AYy G2 aloiz26GtAC
NREOTye A GNIOAYYA]l LAlL&A1268d 28&F
[Fda& an YyASGNULEAGAS 2INBYyeY
NkOdYy2NRRYSY

Y6 LIOR® Of t 1 Ohbogdtegaiudkgvio bdrymieszyindze 1N

Yyl LIOYy® geailtlldzZn 02NE a2ay26Sxz
geaildtLidz2zn (S0 INNDRE (8ONBAYNASI Y
L2 RO2 0 dzX

Y6206l NRT AS2 OSyyS LINI @NRBRyAOI 2

tylko z rejonu Ojcowa, Tenczynka, Jarégsg OF A NBT ©® wdza
‘[INJ.JIO‘[I otelLel REfIF LIAtGNI NBIf

Wloaluey 2 NI 1 2RNEOY Al 2nOL aAt

0dzOT eyl adz2RSO1I ® 2 AOK NHzyAS {(twed
INYzOT 20206+ G& o60dzOl @yl {1 FNLI OO
LI NJ eRUO2 tSTySs fSLAtOYA] O0Al Dex
12t 0T eader YASaANOl yAOl GNBI O

OASLIO2f dzoy S oldediyeS/ el S/ aq i % NISIze | 2
NbzyAS adG2NDTels6x 211 20dzwAl =z L
1 NHzaT 01T 81 Ao dz0T ¢ye G(Sz ¢ t2¢fa
yIE26l NRIT AS2 adzOKS A ylaovzysSo owt'a
2gdeyeod

{TFGt NRIEAYyYND 2@8deye GézNjé 21
01 6AlG2680K0OXT 02 aidlyz2ys LR 024t

2Said o NY Ol Yzil-)\‘[zzé')r(d'z“[zﬁleraultcue%m
I Gdzy1s6 LINI SOAgsaiGléeyeOK S12ft23A

22



Amonity

Fauna

Obszary cenne przyrodnicz

w  tym
przyrody

formy

ochrony

2T N R NRBItAYyy21 OA yxétéiyéaﬁyl- (
YdzNI 6@ 1 aSNRGSN)YAOI y SwEschl poctisidderdiu- oth
murawy naskalne z rojnikiem i rozchodnikiem.

bl 2@8d@8yAS gealtLidzzn G§So 3l Gdzy.
rejoniev Olsztyna), warzucha polsga (uratovyaqa na stanowiskac
TNFRfEAATIFIOK . AlL0S2 tNISvyaleoo

hLINk O SyRSYAlGsg OAS1I8S any OKl
A5 NE ] ARSI S AFNBES 2  © NS BNt Budz0da Diloivskda
ST NEFR NRItAY 1aSNRPGSNXYAOI yelOKYc
ostnica Jana znana tylkohz2 02 ¢ = 2404y A Ol 5B 4wl ¥ i
LINI SiGFOTyAl 601 Say e Ejonig Jetzddnamd By NieE
bARTAlFIZal1AS2d

{eYoz2t AOT yS RfIl WdzZNE &1l YASYALlO2

YAYyA2y&OK SLi1FOK 3IS2ft23A01yeldK
I NPR126S2 A 3IAsNyS2 2dzNE I ry Kiakbwiskey
/Ttatz20K26aiArASa2d

2@g0eyl aldzLAl 21 Tm>r 3JLGdzy1s6 |
LINI SRaAGF6AOASEA yIfSdN yASeENG LK
5dzZ 26a1AS2X 020NEB &ALINRgIRI2yS 4
105sNB 206SOyAS TylLOTyAS aiat NRITLJ

zainteresowaniem, grupa 19 dz 3| { dagherzys (nay2s 3nanychv
t2f a0S0® 2T NPR LIiF|s5¢6 se&ait Lz
{212t A0KZ 020Aly OIf I dudkieh i Byeiwhcie RV
Las oraz rzadko spotykane: trzmielojad, kruk, puszczyk, zimorodek
RITASooe OIFNYy201Styl A NUzZR23I0V24}
22350t LWz22NOS yI WdzNI S 2041 F NB OKN

Parki Mirodowe

23



Ojcowski Parki Narodowy
Parki Krajobrazowe

Park Krajobrazowy Stawki

Park Krajobrazowy Orlich Gniazd

wdzZRYAFZalA tIN] YNI220NIT2g¢8

. A St {Tyhiacki Park Krajobrazowy

50d20yAlZalA tIFN] YNI220NIT2g¢8
Park Krajobrazowy Dolinek Krakowskich

¢SyOT eaZ&a1 A omp NJ YNI 220NI 1T

Rezerwaty przyrody

wSTSNBI G LINIeNRBRe .dzl26F Yt LI
Rezerwat przyrody Cisy Przybynowskie

Rezerwat przyrody Bawica

wSTSNBIG LINTIeNRBRe 52fAylF 9fAl&ls
Rezerwat przyrody Dolina Kluczwody

Rezerwat przyrody Dolina Potoku Rudno

wST SNBI G LIN] saM@® Ré 52ft Ayl wl OO
Rezerwat przyrody Dolina Szklarki

Rezerwat przyrodps NI/ KSOY

wST SNBI G LINI eNRPR& Ds NI %02Nk g
Rezerwat przyrody Kaliszak

Rezerwat przyrody Lipowiec

wST SNBI G LINI eNPRe aAOKIFU26ASO0
wSTSNBI G LINI @eNRPR& hadNI Ds NI
wSTSNBI G LINI@NRPR& haildNIXoyAl]
Rezerwat przyrodiParkowe

Rezerwat przyrody Pazurek

24



K& RNER I NI

wST SNBI G LINI eNRPR& wdza1AS Ds NE
wST SNBI G LINI eNRPR& {Y2tSz
wSTSNBI G LINTI eNRPRe {212fS8 Ds NE
wST SNBI G LINI @eNBRe 2DnDgsi .2t SOK24

Rezerwat przyrody Wielki Las
wST SNB I G LINI & NP
wST SNB I G LINI & NP
Y2l as gl

YNI 220Nl T 26 NBITSNBIG LINI @NRPRe |

wBASt 2yl Ds NI
BAYY®& 5350

s (D¢

R
R&

Na Jurze Krakowskol t 412 OK2galASa 1yl 2Rdz

HnnnXI ddeG1A S12t23A01ySx hoafll D
AASRE A&l 2NI I LR YYATA LJNJeNEﬁév\
YNBY2026ASY F2N¥e ailtysS o1 S ao

dworskie, aleje i pojedyncze drzewa.

2 LRLINI S1 2eoRrRiyea WNOR2Z2@&| RS2 LINI
hRNIND A 2A30N® ait RT & %I gidbe NokiGore
2SReyAS ylaeLlsSy (2tSe22seyY gelLloes
A/ TENYEF tNISyall ylrftSanol Rz 1
L2 OT NGES]T o06A2NN NI S{TA A LROG21AY
t NDRY A1 ZWdzRISNDOA OF ESOKU2Y 5dzf 561 |
.tR1s361FZ Y2TA .. NlRP t2NBgFGS ¢
OAS1s6 62RY@OK 2S5aid yASeASt{l=

S
suche¢g 2 Rl L8 YyAS AOK RySY éf éstubogl

6 62R& LRGASNI OKYyA26S® [AOTYyS A
2SRYF1Z 0SS RIgyAS2 NB22y peodeye
gealdtLidz2zn gesASNIeail A T Nk ROUI

25



Walory antropogeniczn¢ Architektura militarna:

materialne

Orle Gniada
Warownie jurajskie (poz
Orlimi Gniazdami)

Obronne rezydencj¢ .

szlacheckie

562 NE X LJIstoria
g ASt 1 A QKubddirsRys
t20200ezx wl OI

Muzea i skanseny

= U
N-)T
oS

—
¢ N

> O™ X«
> =< R W

<,

>~ < T
@ > — = = ax
N
>
(p))

o e &
—_— > Ul <N

f
1 ¢ he
LI OF O ¢
TrYS8Sy .n126ra80s TIFYS] .202t A0Sz
Olsztyn, Wawel. Inne to warownie, jak obronne rezydenejacheckie, jal
np. Korzkiew, Tédl @y { Y2t SZX aANk o3> Ol &
Siewierz.

M < (RS =
n Z

~h

ho21 FNOKAGS] GdzZNBE YAE AG NI KeakoRske
/Tt adz2 OoKeletagmeS22ANBYY | Af 21063 14
RG2Nb g A-LIBIOGING=ad @ 2R (e OKR Y2 &0
Siedlcu, poprzez XVBIA SOT yS YIF NYyA26A0S3

¢CNIT SoAYyA#HwASQIRYyS: LLI OFOS 6 YNI S3
avz2ali2gS2r . I tAOFOKE tOFTASE |
TASYALFZa 1 A0OKE  SOA2 &aRaA2 NJ ANND 2d |
YENRR26gS2 GNFXReO2AZ 2F1 YyL® ¢ NJ

LI OFI Os ¢ OyLId 2ASNDB|lIZ 202R246A0
NsOoy&OK LINJediey R2 ylaleok Ofl
jurajsh Y &T f I 1dzd | £ RSY LR AyyeOK -
wieczne lamusy w Pisarach i Garlicy, czy drewniany spichlerz w Udorzt

a (D

wWSaid G2 T6ARSOGSSY 06231382 KAA
LAt Gy2 6 {NI220NIT AS (/i iaiNPGR S
aAl021 yAOe& KA & (Keakbivske Ty R & R IOKE B & WdzH
32RY@0OK dzgl 3Ad bASgNILIE AGAS vyl 2
YNI126AS A /1 tai20K2ASs t$S yak

{41 NE avegadd AdzWNJFIOKy &8 OK wi SYA2a

26



Unikatowe obiekty sakralne
sanktuaria, klasztory
121 OA208x 111

[AYAL dzY2OyA!
AR EY Y

Judaica ¢ dz] OF R
cmentarze, synagog
kulinaria, tradyeg chasydzkie

Muzeum historii ratownictwa i spadi 5 ¢ 35 NA ] Grupyuragskiej
GOPR w Podlesicach

Chata Kocjana w Rabsztynie niedaleko ruin zamku

{GFNE avey ¢ [/ KSOKf S

Kopalnia Wiedzy o Cynku w Bukownie (swvezdzaju interaktywne muzeur
LINST Syidz2nd0S KA&AG2NAt ge@R20@OAl
halRF . 2NRBYAsgll ¢ tASaiz2eSa {11
bASeNIHLI ABAS ylaaveyyaise >
NMPnawt ayS2 DsNi S ¢ /1tadz

hLINE OT (G832 wdz2NY OSOKdze
NBLINBT Syidzznd0e OK gail eai
g NI21 OA26S: 2F1 NRBYIZ&a1AS 1210
Bolechowtach, Rudawie, Pilicy, Olkuszu, -XAdczne sanktuarium v
Al N}HISOK/ A26AST o0FNR126S 1 SalLkroe

— ()

d2t S30 O t 1 OA26SYdz &L f S y-wielzzne finddcje
LYONI Y246A0S: adailsss Ol &6 A0 yseAdx
YIsSG 601 ST yaSzcal eOK tNODOEPH]ROK
Ntk gyASdO ylIfSdoe 2 RNBgyAlyeoOK {21
architektury wsi, w tym o najstarszych &/A SOT y&@ OK | a
tIOI50u2@X\@ZA1MEé)U()éC)K g apeOKc
32G801AS A NByS&alyazsgsS 20Nr1T & 2N
t 2020SyAS 3IS2IANF FAIQT&US2 OWdzNaE: | X IS
Geftl12 fTAYAND T NBRYAZ2GARSNYAODR ol IyY
Y262080ye0Kd wsdyhn$di2wl R aRPREATE Y
212t A0F0OK . @8RfAYlIX hIaINRRIASZOI =
A fTAYAA O0dzy1 Nk 6O

Na Jurze Krakowske 1 t & (0 2 OKi2yplafiShiSee Yz2oyl
RTASRI AOQlsl deR24a1AS3I23 YAY2ZI A
bl26l NRT AS2 iylyév 2Said yASenGLx
OKI a8Rs¢g 1 ONSS50@2 d HIAG (a6 yaA S LINJ

27



OFR&1F 5F6ARF . ARSNXIYIFZ {035 NE
VI RLINI eNRRT 2y-8ABQRY 2008wl NLE 3
L2 OKs 61 dz OFRel1+T T2ail 0 R2&104 % i
g22yAS TtA16AR26FLy&@d CdzyRIO2I

L2al dzl Agl yAl 3IANRoOodz . ARSNXYIYI X 11
al 0T NG1A OFReéell aLkR.GiirsSesa 06 RSt
LIASEtaINI 8YS] Geart @8 GO HhoORs| 6 1 TAtN
deylr 3231 . dzReyS1zZ 6 (UGs3NRBY VYA
Y2RfAlGgeY dzomeglyeyY 3JOssyAS yI L
T YA S NJakkiedd Kddyka, kiedy miastodd SRT I 210 f A OT
| £ Ree (aFKaMNa|1AS2 Y220yl 2RyIlfST6
A /T dzf SyilGdzz {GsNB 2Roé&gl &aAit ¢ |

h LINke@Wa judaical y I 2Rdz2N &aAt YPDPAYyD gY

Al NJ £ QK t I Y dzf  dzNEchardkieigstydraal zaBudow
pojedynczebR@ Yy 1 A X YAS2aOl LI YAt OAZ 1A
kultury)

Pilicy¢ nowy kirkut

I Tt ailhz2ckkats A S

Krzepicach kirkut i ruiny synagogi

52 ylFI20AS1Igal @0K T ItAOl &0 apledn@id
OyLId ¢ wdzZRYyAlFOK 1202 wtRIAYyO
RNBgYyAlye YUYy g2Rye ¢ AL OS2 2 A
WdzNJF &a0eyAS 1T LIAGNNIFNYA T dzol IA

t a0 NI NY A Ipierwszali Eurd@ AYOIK2 D0 NART | ©
RGdz2S aiat ylb RNMAD LRO2st - L-
t2021dz KNXoAl 9RgFNR wlk Ol &zalahi

28



Winnice i lokalne browary

bl 2y2¢2
yI 2t SLRA
Europie

wspinaczkowy

w» O

LA G N3 Gt Ol 2¢6S32s 140
Zjednoczonych AmdE { A t .5 Oy 20y S2
Dubie ¢ pstf) 3 NJ/ A listniejesod XK @ L OK T 02088
wkRTAG2ZAYASREzY 820201 Ad bll sl
AYASYAlI OsKNWEOXMNI 6bh&32 aASRYA dz

drewniany budynek w stylu szwajslim.
haOgBAGNNIFNYALF LRgadl O ¢ wmdbpop
/I TENI2Ne&a1AS2e A o0é&vol 2SRyn 1
NEF{Ges26l yI L2 Ratra hNRIO2 b & & &
bl WdzNI S mN&imeéwirRitea iowary\ t

2 At 1alz2lo GAYYAO Tt21FEAT 2461 Yy
Ojcowskiego Parku Narodowego i tworzy Stowarzyszenie Winiarzy
Krakowskiej. Jest to 19 winnic m.ikVinnicaKresy,WinnicaGoya,Winnica
{ 02Z0S Al e2oRlaiMmENikOMBNit, Winnica Y NB | 2 &
Winnica nad Dworskim PotokiemWinnica Zagardle, Winnica nha
t NDRYATASYI 2AYyYAOl | 6 WIFHYyl I 2A

2 OTti1 OA I¢ Na1AS2 T dzWwinricaBugada@\hiica
Karoni.

.NRS6IFNsg 2Said 1TylrOTyAaAS oAt OS2 &
Najbardziej popularne: Browar na JurZgrowar CzenstochoviA, Brow
AF NBOT A X .{NBANBNI2WI{ Yl L#A SNBale ¢
NI SYAST tyANOT S 6 Lizal OS

Jura to zdecydowanie najbardziej popularny obszar wspinaczkowy w P

(wSaid 2y 2SRy201STyAS oFNRI 2 R2¢

dz DYAY WdzANF a7 .
12yesl ye 8yshadraz
I &>yl naweldddg. o ¢

é:élLJSULJNJ-éé g A NI
Ol Sydz 02 N2 dz

i1
R2
R212ydz2S a®»si &k BDOI

29



Infrastruktura
turystycna

Infrastruktura
paraturystyczna

Baza noclegowa

Baza gastronomiczna

Szlaki turystyczne

Informacja turystyczna

2 SRUOdzI & Lia QueziKfakowskes & t a (0 2 O ¢ podall 3.00@
a1 OkYAS2a0 44LIK Y et Wy2hackobykhi oplsany
LRYIFTR mMpdnnn RN»3I galLAyl Ofl 12680l
GALIA Y Ol {TAI N WajeNa'2 &F 2 WRIAD § | LaWJ
uprawiania tego sportyjak i na niesamowite widoki.

bl okt y20t S326N0 ailo
FLI NGFYSydes LkR122S 32
A0KNRyAall YOU2RI AS026S

M —¢C—

PYFEATE 6@ pkkd LIRGE SRSA DA NJA G AY
noclegowej dla grup zorganizowanych dz@é‘tﬁ 2RI ASde 2
prawdziwego zdarzenidds f Yy I YA2{({i268 OK®

CFETE 3FAaGNRBY2YAOT il 625 (INBRa2(E adohd; |
32alLlB R avYlrolftyA 0 L 20AST10¢
nies 6Y2YASNYAS NRI @1 283V VAQPROoRYRA
a0l yRINR 20a0d2aAA

Obszar Jury Krakowskol t & (i 2 OK 2 ¢ detydloahie 2aSohny \
oznakowane szlakiturysiyl yS A 6@ NB OY Al  &A krajul

NJ

J ST GSNBY WdzNE LINJ S
N A

\ o;éaran
gyASd &1 €t 1A YAtRI &

t N al t
{n @Yl NPR2g S
bASHeNILIE AGAS B2NBEORI YI 8bf NRDKSY
(czerwony) - pierwszy w historii Polski wytyczony i oznakowany s
GdNraiedlye ORUP mMcn |YU0UO

_NOTYAS yI WdzNIJ S geaidtLldz2S Toy
rowerowe.

Na Jurze Krakowsk-/ | t 82 OK2¢6a 1 A S2 LidgdyjL
6a1flaefFalz2styeOK LINI ST t2tain h
regionalnych),w tym 18 wwo2 Sg s RT1 (1 6 A S 41 {612521SA)

30



Obiekty
rozrywkowe

rekreacyjne

O2LRFARMKNY]1 262 TFdzy]1 022y dz2N  H machy
d23a0GS8SYdz WdzNI 2a1AS2 LYyF2N¥IFO2A ¢
RTAFOF 1 Llzylilse AYyT2NYl ORystycznej Ali
t 3020K26AS GdzNEaids g 20 a0dz3dz
StaNjeyYss WHay23§NB1AS / Sy i NHzy

PunktyL¢ 6 NI YFOK &de&aidSYsg NBIAZY
Turystyczneg N 1T I 2 LI- G NB & | y8S aLINIYyRII NBd R

LINEY20O@2yS A AyTF2N¥YIOea2yS 2NIF1T =

9t SYSYyidSY AyTF2NXI O2A ( dzNE aMiteredié, yidk
1G5 N8B a1 o0FRlI2an aAat Glrof A0S AyTF2N
kierunkowe E22a, E22b.

Jura Krakowske/ 1 t & ( 2 Ojéise dobrel oznakowana (zdecydowai
8L} RF2NO LRT&GesyArAS yI (tS |NgTe
YIo2LRfailAasSe A Tftnaitases 02 12N

bASGNGLIE A6S AYyTF2NXYEO2l {GdzNBaiGe Ol
Krakowske Tt ati2 OK2ga|iAS2ad

2T Nk R 20AS1i0Gs56 NB|INBlIOédayeaOK Ki
YAYALFGdzNE LRt 332t F26S5 LI Ny A
aldly26rail 6t RUFNBE1ASET &adlayas
gelLldoelOl I tyAS NRP6SNbs g o0l tS 3AVs6Yy
fdzo 3FadNRBy2YAOI yeé OKlubldowéAedid foderul

2T NPR1{A {t!9g2S8SttySaa 1 11 LX SOI SY
tenisowe.

(¥p))

31



t 23Sy 02 Historia
niematerialny

Dziedzictwo
niematerialne

YFELAGEO

Niezwykle bogata i cieckan 5 Odz3 | KA & ( 2 NdalJurzeKéakorskek O & @& 10 2 O & Pagkiai
historia

Unikatowe kulinaria

f dzR Pracownicy
20

a0dAadz2znoe

operacyjr

)

Ciemnej na terenie Ojcowskiego Parku Narodowego odnaleziono najst
alt 0T na1aA OT v26AST I y I G§SNBYAS
neandertalskiego dziecke/iek naleziskabceniana jest ng@onad 100 tyslat
Yog A DT {KkakowstteNE t 3 12 OK2 4AR1ONSE 1 YA L
02 AT EFLYASO 1 AASRI AN 6 YNI {1264
I NBRYA26ASOT |

Bogata histori@ NI T 20 A §1
. 231 00Gg2 tS3IASYRX
DN} yAOl y2106 26
GASE2INRGYAS ge&
ail or OK

Tradycje turystyczne Jury Krakowskd t & ( 2 O K2td v XS @.
NRT LI2OT t OF aAt ddz2Neadellsz %l YS:
YNI 22T yI 601 S 3®Tne bIWarNavd @ zabodaNdsyjskiego
WdzNY RNRIN OSI-RDFRNR AH| Y2 ANR AT ¢ 2
Rabszty.

iss Tyl 2Rdz2noeol
L2 RIFEZT 2L gASIT C
I NHz n&@ukdlnd linid dbrddime
12NJeadGesglyl Yoa

/| K26 YAS YI T OAItS ge2RNYoyAz2yS
dokumencie pta{ T 1 hNIAOK DYyAITR® Y2
{GNF GSIAL 12 Ydzy A VASIA £ YR NP R A y33v
seaenilz2e8 aLlso2rve® bASENILIE AGA
G832 uSNBydz yIEtSoe NERA AURSOTY2DALY

i ciulim, chleb tatarczuch, lokalne piwa i wina.

haz2oe& 20 Judhdzargs8dxtySto pracownicy w obiektach be
noclegowej, gastronomicznej, rekreaogjn sportowej, przewodnicy
LINF 026y A0e AYyTF2NXNI O2A Gdz2NEBAaGeOly
327 OA @ ¥ 2LINBAGSEREIz2 N T NEF Oy A O261 ye
212 OLo21 0Ad {101 S3styAsS Rz2Ge 01
LGl 2 OTtTo TtnNa1N A 2ReNRGYASH
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%BRIEYALF R20G&801T NOS 146FEtATFTALLFO2A 21
podzielone.

%l al RYAOl 2 ylaftSLAS2 20SyAs ylf ¢
LINI Sg2RYA1356D

hLINk O {fdz01 26S32 %gANi{dz DYAY -
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~

Jury Krakowske Tt ati2 OK2pé&§ NB& L2 LINRai
NEBItAT dz2n 6A8tS OAS]Ise@OK Ayaolde
LI a22 ¢MNB B Y & (0 NHz] G 2 NdHzl D& aNa0K NB |
2R686l 2n0OS &aAt ylI T1Y1FOK A LEZRI
bASGNGLI AGAS 2SRSy i yIE26At 18
/I Ttatz20Kz26a1rAS2 6 12yiGS11T OKiSGrums
posiada 3 bazy3 U s ¢ Yy Podlegicach,i dodatkowe w Olsztynie, w
.t R126A0FIOK 652fAY1A YNIX126a1AS0
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W ramach diagnozy strate@i yS2 R212yty2 NbgsyASd 208y
turystycznych Jury Krakowskol stochowskiej.

5¢F O8tss YAY

A Jy21 & aLRINBR o6ASt
yIadt Llz2nNnOS RgA > 1 ORI

1G5 NBEOK (FOR
DEFINICJA NR 1

t NBRdZ] 0 GdzNB&aGeolye d2 2NBIAYFEYE 12

it GNJ 1 02A0 2NIT 4&1 SE1AOK dza0dzA dzY2of A
LI2RNk 0& f dzo LJ20 & dzd
DEFINICJA NR 2

t NB Rdz] (0 G dzNE DREGIOf & 20 20A1 d MsANITdzy & OK

R2a0Gt LlyS yI NRByYyldz R26N} A dzaOdaAA i
l bL9Y tw®%9A,2!1bL9 hw! % Dwha! 5%9

i
dzl
bl

2 GNX{1OAS [yl f )\T & L2 R doduktyd turysiydzrie toia2 atrak@ef 1 2 R
GdzNEaGe ol ySz (s Is MRE® YAISMI S &4 Hol@Rainia & v dzt |
GdzNEPadGeodOlyeYAd S5Al3Iy2ieé | {1bGdz2 £t ye@OK LINRRdz] (s
YSG2R2t 23AA d OT eyyAalssyY

T {Llsa2ay2106 1 @ad SNUzy1ASY 204

T PoSyO2l U R2 6@8NBOYASYAl NEBy{2¢S32

f StdJASZ FGNI10eay21 OA Rftl GdzZNEaids g

1 “R2fy21 06 R2 LINJ & Craxs3dd ylA2 NJdadaNBladin e @K £12 T LINJ

T t20Sy02l v ¢ 1T WNB&AHS a1i2YBEZ2 {1 2NSIND2 | £ AT | C

1 Charakter ponadlokalny

1 Gospodarczed LJ2A&te&naczenie dla obszaru

T Y2YLX SYSYUGl Ny21 6 LINRRdz 0dz

T {Lsa2ay2106 I LRGSyO2l vSY NBIA2Ydz
t NBERdzl & 20SyAz2y2 LINJeée Tradhdz2azélyAidz ylFadt Lidz2

1 Bardzo wysoki

1 Wysoki

T | NBRY A

 Niski

9 Bardzo niski
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Tabela2 Waloryzacja flagowychpiadz] (5 6 G(dzNE &G OT Yy & OB I WOKR 6 ENIA B2 4] 2

Sz wR2ty2l t2G4Syo0et
O ¢ LINJ & OA 1 zakresie

dzNX (0 dzNB & (i 5 komercjalizacji

Nazwa produktu

{ Lok § 0 2 LIA
zwizerunkiem 0 NJ

obszaru -0

Charakter
ponadiokalny

Produkt¢ Szlak
Wysoka t20Syoatl
aG2LASZ
komercjalizacji
I NERY A
| NERYAFIt2GSyoel
al2LIASZ
komercjalizaciji
I NBRY A
t2d38yoet
si2LASZ
komercjalizacji
I NSRY A
Produkt¢ Obiekt
Bardzo t20Syoat
wysoka geazlAz
komercjalizaciji
wysoki
Bardzo  wysoki
aG2LASZ
komercjalizacji w
Bobolicach

Szlak Orlich Gniazd Bardzo wysoka Bardzo wysoki Wysoki

Szlak
Jurajskich

Warowni Bardzo wysoka Wysoki Wysoki

Szlak Architektury | NS RY A |
Drewnianej

Wysoki Wysoki Wysoki

Zamek
Ogrodzieniec

Bardzo wysoka Bardzo wysoki Bardzo wysoki

%l Y1 A
Bobolice

Bardzo
wysoka

a A Bardzo wysoka

Wysoki Bardzo wysoki

aANB g T N
Nie podlega
208SyAS 1

Wl ayl Bardzo

wysoka

D s N Bardzo wysoka Bardzo wsoki Badzo wysoka

ait R oyt

Krajowy

Krajowy

Krajowy

Krajowy

alt RT &yl

Gospodarcze i  Komplementar { LJs 2y 2 I

aLR0OSOTyy21 6 LINXILRGSYO

znaczenie dla regionu

obszaru

Wysokie Bardzo wysoka Bardzo
wysoka

| NERYAS | NBRY Al Wysoka

| NBRYAS | NBRY ALl Wysoka

Wysokie Bardzo wysoka Bardzo
wysoka

| NBRY A S Wysoka Bardzo
wysoka

Bardzo wysokie Bardzo wysoka Bardzo
wysoka
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Jaskiniec_ 2 1 A ¢ Bardzo wysoka
Doto211l Z

Nietoperzowa,

Wierzchowska

Ds NJ | Giemna,

Smocza Jama

Zamek Olsztyn Bardzo wysoka
Ojcowski Park Bardzo wgoka
Narodowy

%Bo2ie t 2 Wysoka
Szlakiem Poezji

[ S3ISYR

K- Aye taid

Rejony Bardzo wysoka
wspinaczkowe ¢

rejon Podlesic i

Dolinki Krakowskie

YN {359 Bardzo wysoka

{ LIvbége ¢ |rednia

. Al OF t
Pilica, Warta,
.ALFO1 |

Wysoki

Wysoki

Bardzo wsoki

Wysoki

Bardzo wsoki

Bardzo wsoki

| NBRY A

| edhi

| NBRY A

Bardzo wsoki

| NBRY A

Wysoki

| NBRY A

Yy I a LIS
obiektu (Sacrum)

| NBRY Al | NBRY A

komercjalizacji

| NEBRYAF | NEBRY A
komercjalizacji

Produktc Obszar
Bardzo bA&71A
wysoka komercjalizacji

| NBRY Al | NEBRY A

Wysoka | NBRY A
komercjalizacji
0LR2T NBRY

Badzo Bardzo wsoki
wysoka

| NSRYAF | NBRY A
komercjalizacji

Produkt ¢ wydarzenie

h3sty2Lk| NBRYAS

Krajowy

| NBRY A

MAt RT &y I | Wysokie

Regionalny

| NBRY A

aAt RI &y | Wysokie

y

aAt RT &y | Bardzo wysokie

y

Regionalny

| NBRY A

S

S

S

Niska | NERY A I

Niska Wysoka

Wysoka Bardzo
wysoka

| edhia Wysoka

Wysoka Bardzo
wysoka

Bardzo wysoka Bardzo
wysoka

2 Tt Sd Wysoka

oferty
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Juromaniag| g A t
Orlich

Szlaku
Gniazd

Najazd

D NDFNT ez
Kultury

Festiwal
Wczesnego

| NSRYA26A
aAt RT @yl N
Turniej Rycerskiw
h3aINRBRIASZ

| At G2
%0 2 Paoku
Jurajski
Sztuki i
Olsztynie

aLydSaINEg
galL
Muzyki
Dawnej ¢ zamek

LINJ S1
Festiwal

Korzkiew

Balonowa Jura
Festiwal

Jurajski
Biegowy
Festiwal

ahO21 yAls
Muzyki "Z kopyta"

Festiwal
Wina w

Bardzo wysoka

Bardzo wysoka

Wysoka

Wysoka

Wysoka

Bardzo wysoka
Wysoka
Wysoka
Wysoka

Wysoka

Aarki ¢ pakiet 4ech Wysoka

atrakciji

Wysoki

Wysoki

Wysoki

| NBRY A

| NBRY A I

Wysoki lub Wysoka

I NBRY A

2 T fSd

programu

| NBRY A | NEBRY A

| NBRY A | NBRY A

| NBRY A | NERY A I

| NBRY A | NBRY A

| NBRY A | NBRY A I

| NBRY A | NERY A I

Wysoki Wysoka

| NBRY A | NERY A I

| NERY A | NSRY A
Produkt¢ Pakidi

| NBRY A | NERY A I

Wysoki

- Wysoki

Z
&
¢
>+

Z

&

¢
<%

>

Z
&
Pl
>

Z
&
¢
< %
>

Z zZ Z
» BH
Pl ¢ 20«
<SS
> > >x

dza O dz3
Wysoki

Krajowy

Regionalny

Regionalny

Regionalny

Regionalny

Regionalny

Regionalny

Krajowy

aAt RT &yl

Regionalny

Regionalny

Wysokie

Wysokie

Wysokie

| NBRY A

NBRY A

GdzNEaGe ol ye OK
Wysokie

w

w

w

w

w U

Bardzo wysoka Bardzo

Z Z
B o
A< A«
<<
>+

Z Z
B o
A« A<
< <

Z zZ Z
» oo
A< ¢ ¢
< Ss
>+

| NBRYA I

b

>

>

> >

wysoka

Wysoka

Wysoka

Wysoka

| NBRY A I

Wysoka

| NBRYA I

| NEBRY A |
Wysoka

Wysoka

Wysoka
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22! b! [ L %! 2 WEAKREBESIE AKTUAUNEYTUACJI MARKETONGEJ

(Ccena i analiza aktualnie prowadzonychtdzi b 2 YR BB OKEY 3 1i MINB R 18 YOA Iy I
YENL N GSNEG2NREITYIE GVEIRNG2 6YaNI [ {02 6 & | 2

KONTEKST SYTUACJRKIRTINGOWEJ

%l 1 NBa | ]

marketingowe
promocyjnej

t d OA2geY R2 LFylLftAlT & FlGesy2] OrA &
[ NERITF2dz 1desy2T OA® %I {NBa UGSy
2 R 0SYySTAO2Sy Gl R2{ dzySy Grapra{fmaki} G SIA A
1G5 NEY PRENNI A PT S1.bbY2agaWHNI 8428 &Y dz2cnodey R
Ctj. naobszarze Jury Krakowskd t a2 OK2g a1 AS2 LINRBgIl RI 2yl 2Sai
LINE Y2 0eayl % ANBY dzy 0K Ol Umyammqsu)\anmaRYmemi

S

indywidualnej polityki promocyjndg) 2 1 ¢3A 03 g2 Y OStSY yAyASea
jakim jest opracowanie wytycznycdo rozwoju marki- Jura Krakowskg 1T t 3G 2 OK2ga {1
dzl Falt RyA2yS 2Sa0G LRRINBIfSYAS I aLlyii 83 NlddR2tg
komdzy A1 O2A yI RgsOK LIRTA2YI OKY

B napoziome¥% g A NI 1 dz DYAY Widkalog@atpr im@rki paragolaiep) N1 S |
® na poziomieLJ2 &1 OT S 3 sf yeOK Ol 02y1s56 %sANDl 1dz A A
GdzNEadGe1n yIF 20 a&lltNd (52 OvRBI (RWNIDRLDKl A s22S
LINEY20Oeé2ySs | YIFIa2anoeoOK ¢lLIveég o6S1T LRI NBRY .
T 6AFR2Y21 06 YIN)QSiAy3a26n O BGEABRf g6aR | NIa i
promocyjnego
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Jura Krakowske t2al Ol SastyS$s

/1 taidz2oK; podmioty
marka parasolowa g2 NJ: 003 GNIT 18
_dlawszystkich %A DT {ASY DYAY
Ol 62y 159 Jurajskich

A LR2RYAZ 2 5 -

i1 2aydenc JaLBiye

UdzNE aueri system

obszarze promocyjny

Cdzy R YSYGSY NERI ¢ Zakdzsu Aynkaeld] W Dbsza&el@ystyki jest
2 wj AbL! W+/ ! { LB a! wPOZYTYWNYNVIZERUNKIEMIBSZARU
O6@NBOYALFI2NO0er G8NRNDOAGESTFSPNETA yLibyte@Dwh2 ! b ¢
MARKETINGOWE& R LlseRkfy@itieA 2y aS{oSyiadyAsS LINRglRI2yS R
promocyjneR2 1 @ OT NOS RI yS32 62 @&k NRHUzdANB | LINRPASF WS RT A

2 dz2t OAdz YSG2R2ft23A01yevYy
MARKA to

T aal N} Gdz2NeEadGeoOl yI 2L NIF 2S8Sad yl  LINBRdZ (
wydarzenie, atrakcja) zlokalizowanyah 2 1 NBIT f 2y S 2 geodraficznieY A G 2 4 |
RSadGeylO2Axs ARSyGeFTA{2s6tyl LINI ST 3INHAX 2R
GfS AYyyeoOK (2yl1daNByoOéayeoK YINB1Z aidly2ég;
2R080OAF LIR2RNb3O& A 1 1dzLddz LINRRdzl (i5 6 dza Odz3

 Marka to zestawienie fizycznych, ré&p y I g1 f y&@ OK A geNFOYALI 2
OB@NBFOYALTA YEFENJAOD 2N}YT KAAUG2NRAZ ylilgesx |
St SYSyilisg o6Aldza tfy@OK A (2YdzyAllO2Aa 1 20G:3
GeNFOYASYAS 2R AyyeoOK

T al NJ I {2 ROdza 2 iy NddriséndeRtnid réalidbwary Bigldg z odbiorcami
CUdzNBEAGEFYAST 1035 NB dzY20ftAgAl galeadiAay ai
21 NBT t 2y écEakjonalridid eenbcforalnych.

WIZERUNE
{(LRAa4503 ¢ 2l 1A 2R0OAZ2NDA (6 DINBRBONVEL 2 EpOBI
Krakowske 1t 8 12 0K2¢64a1A52 A o8-Diwgal @i§3as vy &dK f Idid
20N T ¢ 4Ry LY &SI1f08 RF6 aAt O0fRIAS 12y 1 NBiy

turystycznych.
Fundamentwizeni{ dz YdzaA 2LIASNI & &At yIl adlroAfySe A



WNIOSKI Z ANALIZY 2 W| / Lh2 9 W PE  AKNUXMWNEY SYTUACJ

MARKETINGOWEJ

Analiza bazowa aktualnej sytuacji marki JURA KRAKOWSED){ ¢ h/ | h2z { Y!
audytowa)

Nazwa podmiotu (marki) JURA KRAKOWSKO~2B{ ¢ h/ | h2z { Y
analizowanego

DOs gye L¥%gANT ST DYAY WdzNIF 2a1 A OK
odpowiedzialny aktualnie ze

TFTNI DRI FYAS Y

DD Y & L32 %o ANI ST DYAY WdzNI 2a] A OK
2RLI2GASRIALTY

T TFENIDRT YA

Yl aAt 3 3c2gdeyl Y NI /112t6&d0 20 K-2 araRrdregion
destynacji geograficzny LJ2 020 2 Yy € [7) LJ2 OdzRY A 2

GA0K2RYAND Of t1 Krakew@PrY2 (4
ROdza21 OA y 1 1Y LRYAtRI &
OF RYAYAaidiNr OedacyaAs NRT 272
g22SoscRI- D@ L2t a1AsS3a2 A Ttna

Dokument Strategia mark Brak dokumentupt. oStrategia marki€. Brakkompleksowegc

wraz z Systemen dokumentu Systemu Identyfikacji Wizualnej

Identyfikacji Wizualnej (SIW)

Podstawy wizualne marki b A Sdzd & ¢ | ¥ $ura Kakdeskd 1 t & i 2 OiKigak
wytycznych  do komunikacji graficznej dla  marki
Wykorzystywanedgo organizacjitz g A 1D YAy WdzNgl
elementami wizerunkowymi symbolami charakterystycznyr
dla Jury Krakowskb 1 t ai2 OK2g &1 A S2

Opracowane fundamenty . NI} 1 2 { NBT1 f 2 ypoddtw straedidzriydh iarkl

strategii marki do

komunikacji: geNFk o

[atrybuty, benefity,

gl NI/2 & D& 2/ésericjia

Wyznaczony wizerunel Brak jednoznacznie wyznaczonego wizerunku mark

marki i pozycjonowanie 1ASNHzy {5 9 12YdzyAll Ogaye
komunikacyjnego)

| a2 LIR21 & 022 Brak

{2aGSY 1 F NJ DR Brak

Marki turystyczne T MARKA| [ +{ YL

0ST LRYNS L& | MARKAa! _ht W[ {Y

YENJI D FyFtAl 2
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1 {Gdz £ yAS

Yoall w¥WRAKRAKOWSKO 2B { ¢h/ I h2 {Y!

6NI 1 Tdzy1022ydzandsSe G204k Y21 OA 64l

AL Aa50 y26201 SYYVALX  SRING/ O Yyt Nl (g2 Beeajty kot DG L NB

logé a0 62 Nlurg Kr&kowRkd 1 t & (0 2 OWrazer & ISAYSE G | Y A

2005

Elementy wizualizacyjne z roku 2005

KRAKONSKO=CZESTOCHONSKA

Jura
Krakowsko
Czestochowska

Juirn
L8

RAKGNSHO=EZISTORIOAS KA

Jurajska

Informacja
Turystyczna

KRAKONSKE=EZESTOCIONSHA

Gospodarstwo
Agroturystyczne

HKRRKONSHKO=CZESTOLNONSKA

Istnieje N» 6 Y &

I Ttaid20K2 ¢ O

TF2aYydznos

56tS Tyl 15 8NDWFAzO DaadyOKra Rrakowsko
S .

ONBBYEA LRRYA 208
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20al I NJ So
jurajska,jurajski,Jura A

va6 hezvily markBl NS D1y dad¥semarybiZyert Cok2 dzNJ 2 & { A
g1 2NJ e ai dze releyantg sylddaldzing WWagrangodia 1 S

T6ANT FyS 1T WiNAGeXIKRSEIPPI T RYABO NI ye OK

Y

JURAJSKA

all/Z,
||\
JURAJSKI SERWIS TURYSTYCZNY

LEAGendoM

JURAJSKI KRYSZTAL

[ 232 %gANT | dz Pldera/i opecriNih
marki

[232 30spySe A Y LIdBOWsko
[Tt ad2 oKW gvah a!SkeL ! | GAt
Gniazd

Logo Jurajskiej Organizacji Turystycznej

Logo portalu www

Logo portalihttp://serwisjurajski.pl/

wSIA2ylfye hl NRPRS] -Ydz (

Logo regionalnego konkursude&Sy R o6k |
"Legendy Jury".

[ 232 hT NBRT I K2GSt 29

http://resortjura.pl/

Logo Hotelu Zaborzetp://jurajskikrysztal.pl/

Logo Winnicy Jura w Rybnej niedaleko Krak«
http://winnicajura.pl/
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Wszystkie elemg i@ 3INI FAOI YyS T IFINbGy2 adadlNB f232¢ 2
aktualnie swojgroli¢cnied dzRdz2 N ¢ & AXRYRAH YRCOHY A Bl BRAIASNI 2n
T6AR2Y21 OA Y §eloke NBNIyIA |yeAnd). 81306 daahd S NHzy | dz

ANALIZA AKTUALNIECR®R®S Y»hb . / | 5 %L ETINGOWWD wY
t2yAdSe LINISmals»dgyg 1  12YSyidl NI Sy R2dGeOT |
| 2 6 y &zeKGmiNdrgskich #agrietr marki
|.

marketingowepro[nocyjnychNB It A
a

Jura Krakowskd 1 t a2 OK2 & g OAN3Adz 2a0FGyAOK p fF 04
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DOTYCHCZASOWEAL ! _ ! b L'!

Obszar Y2
F{1G@sy 21 (podmiot

promocyjnej ¢ odpowiedzialny
RT AL OlFYA)
PromocjaJury “%g A NI S
Krakowske Jurajskich

/] Ttaaz2 oK

w mediach

(tv, radio,

gazety)

NB I %I { NB a

t #hah/ %Wh®Dh h.

RTAFOFYALI X Rok

Promocja wybranej atikeji turystycznej lub obszar 2018
(Jura Krakowskp T t a 12 OK2gall = {
podczas audycjilub programu telewizyjnego np 2017
a¥%l 120KFI2 aAt ¢ t2fao0s
LINI @ { OFR2g2 2 ge&RINJ Sy 72016
podczas wakacji na tym obszarze RT At 1 A
REAGNROd2oYy2 AYyTF2N)¥I Oc2 2015
Krakowske T t & (i 2 €),K flded ndwe atrakcje
GdzNE &GOl yS &an dzNHzOK!I YA 2014

t 2RYA20& T FFy3rdaz26lyS
atrakcjami, dziennikarze, reporterzy.

My OYAt RI &
Nk 0S LI

AYY@YA NX

H
t WdzNJ S0 =

puj

n
2

20176 520 NB wl ReéxX al 3lTeay

2016 (Lab w regionach, Gazeta Wyborcza),

HaMp O02AlFR2Y21 OA

¢ dzNE &
RadiolJ 1562 ¢+xb {d

I O A OZ

{ AUWRY (KAMRANIEKQ@JE, PROMOCJE)

Uwagi + infeamacje dodatkowe

Y2Ydzy Al O2l

masowego przekzu
uruchamiana; cel promowanie
OFvsS3z2 20al I N,
widzom [ czytelnikorr
p2l yI gl yAS

atrakcji Jury Krakowsk(

/| Tt adz2O0Kz2aza pzla8
h NI A OK DY A I TdR
przyjazdu [ osobisteg
2ROASRISYAl YA



Wizyty bloges ¢ %6 A DT S

i dziennikarzy

Jurajskich,

| tnait
Organizacja
Turystyczna

Hamn O02AFR2Y21 OA ¢ dzNE &
Polska The Times).

hNBFYATFO2F y20fS3sgsx
turystycznych, informacja na portalac
a L2 0S Ol y 2 IrofekiRimieinétéivych o \Bidyci
bt 23S Nk &

t 2RYA20& T LIy
20AS1il0s96 y2O0f
jak zamki czy muzea, media.

b2 &HDWS (¢
3

3
S32468 OKx |

Wizyty dzienrkarzy w 2014, 2015 i 2016 roku

2 AT ede . ft23S8SNbxsY

2019-wk FIF O DNI 1 f A{ 2 aulbthaipl. A

A

2018-g Al @de o0ft23aSNxs 1 .S
2 ¢ wizyta na SOG i Jurze Krakows
/ ai20Kz2gal1ASe ahiOK
a bl {TfF{dz A YINRf 28§
f23A3SNF 6 aa
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201 8¢z

2016 ¢ L322 RNX¥ ©
h NI A OK
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aY20SY G
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2019
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237 28G1AS o6Al @
R20GI NOAS R2 2l
23450 LINJ SRS 48
LI2 NG| £ S a L2 s

NBE12YSYyRIFOeayl
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WYBRANBMPREZY (EVENTY) KIOWE NA OBSZARZEYYMRAKOWSK® %B{ ¢ h2 { YLOW Y
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Cena jest istotnym kryterium przy wyborze b
y20f S326S2 o6NRT 3L ailNp
I NBRYA R20NE aidl yRIFINR 6
kwatery prywatne, LISy az22yl Ges
wypoczynkowe, rzadziej hotele)

aztiege LI2RNBO26lYAIY
Wypoczynelkc1 2y G 14 T yI G dzND
Wyjazd ze znajomymi
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peaz21216 o0dzZROSOdz yI 4S
adly26A Rftl yAOK  roddNi caf
6At O seRFEGLA Y20yl LIN
2 T gASGES | lijdzl fyeOK i
L2usy08I O NRigz22pse 285
T OKt OAG (GdzaNBalss R2 1
OAN3dz NRldz 2N} T R2 geR
1fA1dz RYA GNJI Sol  dzF iGN
YOAY ® LIRLINI ST yI adrt Lidzen

Wypromowania najciekawszych imprez cyklicznyck
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vgAt 1al SyaAS tA0loe A ai
Wypromowanie kuchni reghalnej
2 At 1&lF 2FSNIF Y20t A
F1desgySe ai Ol S3aAst yAS
a1ro0126Fs NROSNEZ 11
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1 nietypowe formy zwiedzania zamks >

1 warsztaty fotograficzne,

1 trasy fotograficzne z wyznaczonymi punktan
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